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- Gracias al compromiso con la Green Beauty,
8 I@NSTOrmaremos ALESITo negocio y nos

- esforzaremos por mejorar significativamente
Tliestro impacto a lo largo'de nuestra cadena

e




(=) MENSAJE DEL PRESIDENTE MUNDIAL DE GARNIER

Vivimos en un mundo en constante evolucion,
en el gque debemos hacer frente a desafios sin
precedentes si queremos preservar 10s recursos
naturales y proteger el medic ambiente para
las generaciones futuras. Como marca lider en
el sector de la belleza natural en el mercado de
gran consumo a nivel internacional, tenemos la
oportunidad de ayudar a crear un futuro favorable
mediante el fomento de la belleza sostenible,
desarrcllando productos respetuosos con el
medio ambiente v los recursos naturales. Estamos
decididos a poner de nuestra parte en esta
situacion, asumiendo compromisos ambiciosos e
impulsando el cambio en nuestra industria.

En los Ultimos afios, en Garnier ya hemos dado
algunos pasos importantes para mejorar nuestro
desempefio en sostenibilidad. Hemos intensificado
nuestros esfuerzos y superado etapas decisivas.
Por ejemplo, nos hemos asociado con ONGs para
ayudar a empoderar a comunidades en todo e
mundo mediante programas de abastecimiento
responsable y solidario. Ademas, hemos creado
férmulas con un 98 % de ingredientes de origen
natural v productos para el cuidado de la piel
certificados ecoldgicos por Ecocert y hemos
reducido continuamente la huella ambiental de
nuestros productos. En nuestras instalaciones
industriales hemos reducido significativamente las
emisiones de CO, y el consumo de agua.

Ahora, con nuestra estrategia Green Beauty
estamos llevando nuestro compromiso de
sostenibilidad un paso mas alla para desarrollar
nuestra labor de un modo mas ambicioso,
transformando cada etapa de nuestra cadena de
valor. En primer lugar, nos estamos esforzando
por que todos los ingredientes renovables que
utilicemos se obtengan de fuentes sostenibles para
el 2022. Estamos plenamente comprometidos
con la proteccion de la biodiversidad v el planeta,
impulsando las ciencias green para ofrecer a
nuestros consumidores el mismo nivel de eficacia
al mismo tiempo que garantizamos que cada
producto de Garnier sea mas sostenible.

Para combatir el riesgo global de la contaminacion
por plastico hemos dirigido de forma significativa
nuestros esfuerzos a reducir el plastico en nuestros
envases, Muestro objetivo es utilizar plastico 100%
reciclade en nuestros envases de plastico para
2025 y hacer que todos nuestros envases sean
reciclables. Ademas, otro de nuestros objetivos es
ayudar a impulsar el cambio en la industria hacia
una economia holistica vy circular de los envases.
Como parte denuestralabor parareducirelimpacto
ambiental de nuestros productos, respaldaremos a
aquellas plantas industriales en las que se fabrican
nuestros productos para que sean neutrales
en carbono y utilicen energia 100% renovable

en los proximos cinco afos. La transparencia
también es un principio bdsico para Garnier.
Fuimos pioneros en revelar la procedencia de los
ingredientes utilizados en nuestros productos. En
2020 abriremos nuevos camings compartiendo el
impacto ambiental v social de nuestros productos
rmediante un nuevo v ambicioso etiquetado para
ayudar a gque los consumidoras tomen decisiones
de consumo mas sostenibles.

Lo mas importante es que nos esforzaremos en
ejercer un impacto positivo, mas alla de la industria
de la belleza, ya que participaremos en la lucha
contra la contaminacion de los plasticos. Hemos
forjado una alianza con Ocean Conservancy, una
ONG que trabaja para cambiar la situacién del
plastico en los occeanos desde hace mas de 30
anos. Juntos ayudaremos a concienciar sobre la
importancia de mantener limpios los océanos vy
las playas. Por otra parte, animaremos a nuestros
empleados y consumidores a participar en la
Limpieza Internacional de Costas de QOcean
Conservancy, que es la reunion anual de voluntarios
mas grande del mundo para combatir el problema
del plastico en los océanos.

Todos los equipos y socios de Garnier compartimos
la pasion por la belleza v el compromiso colectivo
de crear un futuro sostenible para este sector. Con
este informe compartimos nuestros progresos en
materia de sostenibilidad en 2019, y analizamos
nuestros logros, oportunidades vy desafios de
forma transparente. Sabemos gue aun queda
mucho por hacer, pero seguiremos manteniendo
el mismo nivel de ambicion y decision a lo largo de
nuestra trayectoria. Gracias al compromiso con la
estrategia Green Beauty, transformaremos nuestro
negocio vy nos esforzaremos por mejorar nuestro
impacto a lo largo de nuestra cadena de valor.

Les doy la bienvenida a nuestro informe v les invito
a descubrir nuestro viaje circular hacia una mayor
sostenibilidad de la mano de nuestro compromiso
con la Green Beauty.

Adrien KOSKAS
Presidente mundial |
de la marca Garnier
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G&ARNICR COMPROMETIDA CON LA

GREEN BEAUTY

NUESTRO VIAJE CIRCULAR HACIA
UNA MAYOR SOSTENIBILIDAD




(S NUECTROS LOGROS Y COMPROMICOS CLAVE DE 2019

parn 2075

: Ewor
ahorramos TODOS NUESTROS
3.670 PRODUCTOS ESTARAN HECHOS
TOPLI'LE LADAS SIN PLASTICO
"GRACIAS AL USO VIRGEN
F DE PLASTICO RECICLADO. por lo que ayudaremos a ahorrar
- 9,8 % de nuestro MAS DE “:LTHTENEWM‘

consumo de plastico anual

MAC ENVRCES : .
REomos [T | T,

IRUIABIE | mgsossdion. | oeUniighsces, |
RECICLABLES O

. CERTIFICADO DE GESTION .
| SOSTENIBLE DE BOSQUES, COMPOSTABLESI |
[ como el FSC (- [
i X M0 Pamn 2077
M e EL 90% TODOS NUESTROS
renovadas alcanzaron una de pmucm."uel'r{’s INGREDIENTES
media de un AnTEESs Muorren s | NRENOVARENS
= -
91/5 AMBIENTAL PROCEDERAN DE
DE BIODEGRADABILIDAD™ O SOCIAL. APROVISIONAMIENTO
/ SOSTENIBLE.

{minimo 67 % - maximo 99 %)

CIENCIAS Y
FHORMULAS
MAC GREEN

*Segun &l consumo de plastico de Garnier en 2019,

***Segun QCDE 301 o tests equivalentes.
Infermacion auditada, ver detalles en pagina 45



(£ NUECTROS LOGROS Y COMPROMICOS CLAVE DE 2019

(L, ]

REDUJIMOS EL REDUJNMOS LAS
EM NUESTRAS PLANTAS EN NUESTRAS PLANTAS
INDUSTRIALES UN INDUSTRIALES UN
&n comparacion con 2005,  en comparacion con 2005,
038 litros S / |-
3 itrc: ™ .
o e b equivalentes de CO, DE L
EL DE NUESTRAS
PLANTAS INDUSTRIALES ALCANZARCH LA
EL DE MUESTRA ENERGEA ES
A tN 2075
EMPODERAMOS A

670 COMUNIDADES

en todo el mundo como parte de nuestro
PROGRAMA

EMPODERAREMOS A
800 COMUNIDADES

en todo el mundo como parte de nuestro

PROGRAMA
y SOLIDARITY SOURCING SOLIDARITY SOURCING.
rz aplicado a nuestros ingredientes,
ABACTECIMIENTO
RESPONCABLE
W 2013 N 2019
GARNIER GARNIER MOVILIZO A
SE ASOCIO CON 373 EMPLEADOS
OCEAN CONSERVANCY PARA RECOGER 6,8 TONELADAS
PARA COMBATIR DE RESIDUOS PARA AYUDAR A

EL PROBLEMA DEL PLASTICO

/ EN LOS OCEANOS.

MAS ACCIONES
PARA COMBATIR LA

CONTAMINACION
DEL PLASTICO

COMBATIR EL PROBLEMA DEL
PLASTICO EN LOS OCEANOS.



ENTREVISTA CON AURELIE WEINLING

GARNIERESTALLEVANDOSUSCOMPROMISOS
DE SOSTENIBILIDAD UN PASO MAS ALLA,
:{POR QUE?

En la actualidad, el mundo debe hacer frente
a varios desafios. EI comportamiento de los
consumidores esta cambiando, ya que cada vez
son mas conscientes de la necesidad de prote-
ger el medio ambiente y preservar los recursos
naturales para las generaciones futuras. Tene-
mos la oportunidad de influir de forma positiva
vy contribuir a que todo el mundo pueda acceder
a una belleza sostenible. Nos comprometemos
a adoptar todas las medidas necesarias para lo-
grar este cambio vy a cumplir las expectativas
de los consumidores. En particular, creemos en
la necesidad urgente de pasar de un enfogue
lineal en el que las empresas «toman, fabrican

vy desechan» |os recursos naturales a una eco-
nomia mas circular y regenerativa.

Muestro planteamiento se basa en los avances
que ya hemos logrado, si bien nuestra estrate-
gia Green Beauty nos permitira llegar aun mas
lejos. Esto implica que debemos comprometer-
nos para mejorar el impacto de nuestros pro-
ductos a lo largo de su ciclo de vida, ayudando
a preservar los recursos naturales, aprovechar
la energia limpia ¥y minimizar los residuos.

GARNIER ESTA COMPROMETIDA CON LA
GREEN BEAUTY, PERO ({QUE ES EXACTA-
MENTE GREEN BEAUTY?

Green Beauty es una estrategia integral y holis-
tica que nos permitira mejorar nuestros impac-
tos a lo largo de nuestra cadena de valor.

Se basa en cinco ambitos de progreso: envases
eco-disefiados, formulas eco-disefiadas, fabri-
cas sostenibles, abastecimiento responsable y
un planeta mas green. Se trata de un enfoque
muy riguroso y ambicioso con el que veremaos
mejorar continuamente nuestro rendimiento vy
compartiremos nuestros progresos de forma
abierta y transparente.

{COMO LOGRARA GARMNIER ESTOS COMPRO-
MISOS TAN AMBICIOSOS?

Trabajar en estrecha colaboracién con nuestros
socios es un factor clave para contribuir a la
sostenibilidad. Colaboramos con muchas enti-
dades a través de nuestra compania y los equi-
pos de marketing, investigacion, fabricacion,
compras, embalaje, innovacion, etc. La pasion y
el entusiasmo de todos los empleados de Gar-
nier para promover la sostenibilidad me inspiran
cada dia. Mas alld de nuestras colaboraciones
internas, también trabajamos con proveedores
externos de envases o materias primas y ONG.
Todos queremos remar en la misma direccion.



(S ENTREVISTA CON AURELIE WEINLING

Cambiar la forma en que operamos es un obje-
tivo a largo plazo y nos estamos topando con
muchos desafios por el camino. Fabricar pro-
ductos sostenibles sin comprometer la calidad,
la seguridad vy la eficacia es esencial. También
es clave mantener unos precios asequibles, ya
que creemos que la belleza sostenible debe ser
accesible para todo el mundo. La innovacién y
la pasion nos impulsan a tomar mas medidas:
nuevos envases sin plastico, férmulas innovado-
ras con ingredientes naturales creadas gracias a
las ciencias green, nuevos eguipamientos para
ahorrar agua en nuestras fabricas.. ¥ muchas
cosas mas gue llegaran afo tras ano.

La transparencia sigue siendo parte de nuestra
trayectoria de sostenibilidad. Nos hemos com-
prometico a comunicar abiertamente nuestros
progresos, siendo claros sobre nuestra actua-
cién, los desafios que debemos afrontar v los
cambios que estan por venir: en ello se basa
nuestra actitud pionera de comunicar la proce-
dencia de nuestros ingredientes desde 2017. Des-
tacaremos nuestra forma de actuar en funcion
de cada compromiso - desde el abastecimiento
de ingredientes o el desarrollo de farmulas natu-
rales eficaces hasta la produccién o el embalaje
- con informacion concreta sobre nuestros pro-
gresos, resultados e iniciativas de belleza soste-
nible. Ademas, lanzaremos nuestra primera ini-
ciativa para concienciar sobre |os compromisos
de belleza sostenible, centrandonos en las medi-
das adoptadas para proteger el medio ambiente
en toda nuestra cadena de valor.

Este informe sobre los progresos ofrece una des-
cripcion general de los avances de Garnier en los
cinco ambitos de la estrategia Green Beauty: Los
datos identificados con la marca - han sido au-
ditados por una empresa externa (ver detalles
en pagina 45).

Directora clentifica
sostenibilidad inte
de Garnler

0BJETIVOS BASADOS EN LA CIENCIA
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(2 MAS ENVACES RECICLADOS Y RECICLABLES

pARA 2075
TODOS NUESTROS PRODUCTOS
ESTARAN HECHOS
SIN PLASTICO VIRGEN,

lo gue nos ayudara a ahorrar MAS DE 37 000
TONELADAS® DE PLASTICO VIRGEN AL ANO.

N 2075
TODOS NUESTROS ENVASES DE PLASTICO SERAN

REUTILIZABLES,
RECICLABLES O
COMPOSTABLES.

HACIA UN MODELO
DE EMBALAJE CIRCULAR

En Garnier nos comprometemos a aplicar
una politica innovadora de optimizacién
de los envases para fomentar la economia
circular.

Muestro objetivo es transformar la manera en que
se disefian y producen los envases para obtener
resultados mas econdgmicos vy respetuosos con
el medio ambiente al mismo tiempo gue apro-
vechamos las multiples ventajas del uso de plasti-
co. Esta vision se basa y se ajusta a los principios
de la economia circular, un modelo que impulsa
la restauracion y la regeneracion desde la fase de
disefo. Estamos decididos a transformar la cade-
na de valor de los plasticos en una espiral positi-
va de recuperacion del valor, una economia mas
fuerte v mejora de los resultados ambientales.

El consumo de plastico en Garnier ascendid
a 37 441 toneladas en 2019, Aungue sea una cifra
baja en comparacion con los 359 millones de tone-
ladas que se produjeron a nivel internacional, du-
rante mas de 10 afios hemos aplicado una politica
sostenible muy ambiciosa, ademas de desarrollar
una labor en profundidad sobre el uso de plastico.
Hemos analizado el ciclo de vida de nuestros pro-
ductos durante varios anos para medir su impacto

*Segun el consumo de plastico de Garnier en 2019

en el medio ambiente v reducir la huella ambiental
de sus envases. En 2007, establecimos unos altos
estandares para que los embalajes respeten la sa-
lud v la seguridad del consumidor. Por ejemplo, el
100% de los materiales de embalaje que entran en
contacto directo con la foarmula estan certificados
para uso alimentario. Ahora queremos ir un paso
mas alla comprometiéndonos a pasar a una eco-
nomia circular de envasado.

ELLEN MACARTHUR

©-

FOUNDATION



{2 MAS ENVASES RECICLADOS Y RECICLABLES

En Garnier hemos desarrollado una
estrategia para desarrollar envases eco-
disefiados basada en 4 pilares:

. USC DE MATERIALES RECICLADOS: CERO
PLASTICO VIRGEN

Nos comprometemos a eliminar completa-
mente el plastico virgen de todos nuestros
productos en todo el mundo en 2025.
Utilizaremos un 100% de plastico reciclado
post-consumo (PCR) o plasticos de origen
biclogico.

2. REDISENO E INNOVACION

Mos comprometemos a reducir el peso y el ta-
mafo de los envases y a innovar hacia nuevos
envases sin plastico.

Tambien estamos buscando nuevas alternativas
para reemplazar los formatos de un solo uso.

3. REUTILIZACION

MNos comprometemos a fomentar los sistemas
reutilizables o rellenables.

Estamos forjando nuevas alianzas vy modelos.
Por ejemplo, firmamos un acuerdo con Loop™
en enero de 2020 para probar un nuevo sistema
de depdsito para el embalaje sostenible.

4. RECICLAJE

Nos comprometemos a utilizar envases de
plastico 100 % reutilizables, reciclables o com-
postables en 2025.

Para dar una nueva vida a los envases, también
desarrollaremos programas para que los consu-
midores se animen a recicla, ayudando a fomentar
una economia circular,

5i tomamos medidas para lograr estos objefivos, re-
duciremos gradualmente ef uso de combustibles fo-
sifes v ayudaremos a acelerar ef cambio a una eco-
normia circular,

Para eflo, en Garnier estamos trabajando con un eco-

sisterna de socios para beneficiarnos de las mejores
tecnologias.

ESTRATEGIA DE R

Grupo L'Oréal: RESPETAR a los const

fe «3

gstrat sarn

enpine Que.?

La contaminacion por pldstico se ha convertido
en una cuestion urgente durante las ultimas
décadas.

Actualmente se producen mas de 350 millones
de toneladas de pldstico al afio, y solo el 20 % de
esta cantidad se recicla en todo el mundo.

El resto se convierte en residuos gue contaminan
el medio ambiente.

El plastico es un material que esta presente a lo largo de nues-
tra vida cotidiana por ser barato, versatll y fiable. Esto ha pro-
vocado un rapido aumento en la produccion mundial, sobre
todo del pldstico de un solo wso, A dofa de hoy, mas del 75 % def
plastico producido en todo ef mundo se convierte en residucs.

PRODUCCION MUNDIAL DE PLASTICO
359 MILLONES DE TONELADAS

{2018 - todos los sectores)

A escala mundial;

+«  La produccidn de pidstico representa ef 4 % de la demanda
total de petrdfec v gas al afo

«  Lacontaminacicn por pldstico pequdica a la fauna y fos eco-
sisternas naturales y contrbuye af cambio ciiméatico,

«  Aproximadamente & millones de toneladas de pldstico son
vertidas al océano cada ano. Los cientificos estiman que la
cantidad de plastico en ef mar superard a la oifra de peces
en 2050

La mayor parfe de la contarrinacion por plastico actual se debe
a fos modelos de negocio que formentan fos emases de un sofo
uso, ala mala gestion de los resioluos que se depositan en el me-
dio ambiente v a una cadena de suministro que produce actual-
mente cinco Veces mas plastico virgen quie plastico reciclacio.

"Fuentes: https,fwww statista.com/; Informe sobre el plastico

de WWEF en 2019



(2 MAS ENVACES RECICLADOS Y RECICLABLES

EN GARNIER NOS COMPROMETEMQOS
A APLICAR UNA POLITICA INNOVADORA
DE OPTIMIZACION DE LOS ENVASES
PARA FOMENTAR LA ECONOMIA CIRCULAR

USO DE MATERIALES RECICLAJE

. Animaremos a los consumidores a
EEEI;: é%tig.ﬁ:sn VIRGEN ' reciclar para reducir notablemente
el vertido de plasticos en el medio
ambiente y prevenir los impactos
negativos, ademas de desarrollar
flujos de reciclaje de alta calidad
para ofrecer el mismo rendimiento
que el plastico virgen.

Utilizaremos 100% materiales
reciclados post-consumo (PCR) o
materiales de origen bioldgico.

RECICLAJE

MATERIALES DE
ORIGEN EIOLOGICO

r r;
MATERIALES SEGUROS r?mssmo PRODUCCION RECOGIDA

REDISENO E " REUTILIZACION
INNOVACION Fomentaremos los
Reduciremos el peso ; sistemas reutilizables o
y el tamafioc de los rellenables.

envases, e innovaremos
para identificar nuevos
envases sin plastico v
opcionas reutilizables
que reemplacen los
formatos de un solo uso.



(2 MA ENVASES RECICLADOS Y RECICLABLES

CERO PLASTICO VIRGEN

A través del uso de 100% materiales reciclados post-consumo (PCR)
y solo plasticos de origen sostenible o base bioldgica.

EN 2019 A FNALES DE 2070 N 2075
Ahorramos TODAS LAS BOTELLAS DE TODQS
FRUCTIS ESTARAN FABRICADAS
3 . 6 70 coN 100% DE PLASTICO F';%EDSJ 'CR'l?O'sS
RECICLADO
-I;J?PﬁsEnIEcﬁrE(QNs EN EUROPA Y EE.UU. ESTARAN
gracias al G'E"‘I:E;alngiﬁ:f:nn HECHOS
PEEET?:G nos proponemos ahorrar : SIN pLA5T|C0
RECICLADO. 7.000 le RdG E fd
% ?ﬁ?ﬂiunnﬂiﬂm TON ELADAS MAS D};E 57.000 TONELADAS
de plastico anual DE PLASTICO VIRGEM AL ANO.
[e—————mm——] =] e e s s = | |
Primeras botellas de Primeras botellas de Primeras botellas Botellas de Garnier BIO
OCriginal Remedies Fructis fabricadas con fabricadas con y aceite Delial
fabricadas con 50% DE 100.% DE fabricadas con
50% DE PLASTICO PLASTICO 100% DE
PLASTICO RECICLADO* RECICLADO* PLASTICO
RECICLADO* (EE.ULL). (Europa Y EE.ULL). RECICLADO*

(EE.UU.).

*Salvo tapan y bomba

{QUE TIPOS DE PLASTICO SE USAN EN LOS

ENVASES?

Actualmente, Ia mayoria de los plasticos que usamaos en los
envases son PET (polietifeno tereftalato), PP (polipropife-
no} ¥y PE (polietilenc), ¥y cada uno tiene unas propiedades

[

¢eABING QUE...?

¢QUE SIGNIFICA PCR?

Los pldsticos reciclados post-consumo (PCR) se obtienen

fisicas y quimicas diferentes. Estos materiales se pueden cfony reciclaje.
reciclar y reutilizar varias veces y somn los tipos de plastico

gue mas comunmente se suelen reciclar en el mundo.

de residuos plasticos procedentes de otros productos de
consume. Los maferiales se reciclan para usarse en un
nuevo envase mediante programas de recogida, clasifica-



(2 MAS ENVASES RECICLADOS Y RECICLABLES

EL FUTURO DE LOS MATERIALES
RECICLADOS GRACIAS A LA BIOTECNOLOGIA

&

CARBIOS

Grégory ARNAL
Director de operaciones ¥
desarrollo de productas

o [NTREVICTA CON GREGORY ARNAL e

{COMO LOGRARAN DEJAR DE UTILIZAR
PLASTICO VIRGEN EN 2025?

Para crear nuestra hoja de ruta para conseguir cero
plastico virgen, analizamos toda la cartera de Gar-
nier incluyendeo todos los productos existentes v las
futuras innovaciones, para ver como podiamos me-
jorar cada producto,

Trabajando en estrecha colaboracidn con nuestros
proveedores de envases y los fabricantes de plasti-
co, estamos desarrollando sdlidas fuentes de sumi-
nistro de PCR gue nos permitiran alcanzar el 100 %
en 2025,

¢CUALES SON LOS DESAFIOS PRINCIPALES?
Unc de los mayores desafios es desarrollar fuentes
locales de materiales sostenibles. Queremos ser ca-
paces de comprar estos materiales cerca de nues-
tros mercados para reducir nuestra huella de car-
bono v aseqgurar gue hava suficiente disponibilidad
de material reciclade. Por ejemplo, es un verdadero
desafio encontrar PP-PCR en Europa, que es el tipo
de plastico que necesitamos para nuestros tapones.
También existe un desafio a nivel econdmico, va que
los materiales sostenibles cuestan mucho mas que
los convencionales, Por ejemplo, el PE es un 60 %
mas caro que el plastico virgen v el PET un 20 %
mas.

Al mismo tiempo, debemos respetar los estandares
de calidad de la marca. Nuestro objetivo es usar el
100% de materiales PCR sin comprometer los requi-
sitos de calidad alimentaria. Por otra parte, también
trabajamos para mejorar el aspecto del PCR, que
puede tener un impacto en el color y la transparen-
cia del envase.

¢éCOMO SUMINISTRARAN SACHETS 100 %
PCR EN LOS MERCADOS EMERGENTES?

Los sachets son muy populares en los paises en desar-
rollo porgue ofrecen la cantidad ideal de products al
mismo tiempo que garantizan la calidad v la seguridad
del producto a un precio asequible. Sin embargo, es-
tos sachets estan hechos con multiples capas de ma-
teriales, por lo que son mas dificiles de reciclar.
Estamos trabajando en un modelo de sachet 100 %
reciclable hecho de un solo material, con el fin de al-
canzar nuestro objetivo para 2025,



{2 MAS ENVASES RECICLADOS Y RECICLABLES

REDISENO E INNOVACION

Reduccion del peso vy el tamano de los envases, innovacion para identificar
nuevos envases sin plastico y propuestas de opciones reutilizables para
reemplazar los formatos de un solo uso.

tN 2019 N 2020

EL 100% LANZAREMOS
b e LA 1A ENVASES SRenel:
de uso de productos en GEMERACION CERO 30%

papel obtuvieron DE TUBOS MANOS DE
UN CERTIFICADO DE QUE INTEGRAN E
GESTION SOSTENIBLE CARTON. P LAST I COS PLASTICO
DE BOSGQUES, EMN NUESTRO
como el FSC. CHAMPLU SOLIDO.
e S s e st
En 2020 presentaremos el primer champu En 2020 lanzaremos el primer Ecopack de
sélido de Garnier. 500 ml para Original Remedies.
Esta innovacion es la dltima solucion «cero Esta innovacion reduce la cantidad de
plastico» y constituye un avance hacia los plastico un 80 %" y ofrece una nueva manera
cosmeticos sostenibles que no utilizan agua. de consumo de champud con un impacto
El envase esta fabricado con 100% cartdn ambiental bajo.
certificado FSC.
=2
@prac |
¢ Ultra =

¢ONBING QUE..?

SQUE SIGNIFICA FSC? -]
El Forest Stewardship Council (F5C) es una organizacion imternacional sin animeo de

luero, con muchos integrantes, que fue creada en 1993, La misidn del F5C es promo-
ver una gestion ambiental de los bosgues adecuada, beneficiosa para la sociedad y
viable en términos economicos. FSC

*En comparacion con dos envases de champu de 250 mil,
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LA PRIMERA GENERACION DE
TUBOS QUE INTEGRAN CARTON

En 2020 lanzaremos la primera generacién
de tubos que integran cartén en Garnier BIO
como parte de una nueva asociacion entre el
Grupo L'Oréal y Albea.

Ambas empresas han desarrollado el primer
tubo cosmetico que reemplaza una parte

del plastico con material a base de papel
certificado.

aNIE‘R

@ BiIO

Philippe BONNIN
Director General de
Packaging Sostenible

o ENTREVISTA CON PHILIPPE BONNINGUE

éCOMO HA EVOLUCIONADO EL PROYECTO?
Mo hemos dejado de mejorar la huella ambiental de nues-
tros envases desde 2007, De heche, vamos a lanzar una
nueva tecnologia basada en papel certificado.

Hemos trabajado en estrecha colaboracidn con la empre-
sa de embalajes Albea para desarrollar juntos esta inno-
vacidn. Muestro objetive era crear un nueve modelo de
tubo para los productos cosméticos en el que parte del
plastico se reemplazara por cartdn. Esta asociacion refleja
tanto nuestra responsabilidad corporativa como la impor-
tancia de la colaboracidn entre industrias en el desarrollo
de innovaciones. Esta nueva solucién de embalaje se fa-
bricara por primera vez en 2020 vy se utilizara en la proxi-
ma crema hidratante de cafamo de la gama Garnier BIO.

¢CUALES SON LAS PRINCIPALES VENTAJAS
DEL TUBO CON INSERCIONES DE CARTON?
Este nuevo tubo ha sido disefiado como una solucion
alternativa para algunos tipos de envases cosmeticos v
presenta un mejor perfil ambiental en comparacién con
nuestros tubos actuales, evaluados segun un analisis de
varios criterios del ciclo de vida. Hemos aprovechado
esta oportunidad para reducir el tamano de la tapa v, en
consecuencia, el uso adicional de plastico. Gracias a ello,
reducirernos la cantidad de plastico en un 49 % por cada
tubo al mismeo tiempo que promovemos el uso de mate-
riales renovables.

Ahora estamos trabajando en la préxima generacion de
esta innovacion para que el producto sea reciclable, vy
afiadiendo plastico PCR,

{QUE OBJETIVOS TIENE?

Muestro cobjetive actual es acelerar el desarrollo de
soluciones de embalaje innovadoras y responsables. La
cooperacion con nuestros clientes y nuestros socios es
la via principal para crear envases seguros, circulares
y de bajo impacto, v cumplir con las expectativas del
consumider,

éPOR QUE LA INNOVACION ES UN ELEMENTO

ESENCIAL EN LOS COMPROMISOS DE GARNIER?
Glueremos ser completamente transparentes: todavia no
se han desarrollado las soluciones que necesitamos para
cumplir con nuestros compromisos de reciclabilidad al
100 % v el uso de plastico reciclado para productos como
los sachets, las muestras, las bombas o los guantes de
los kits de coloracion del cabello. Tendremos que innovar
en estas categorias trabajando en estrecha colaboracion
con nuestros socios, lo cual es realmente emocionante.
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ENVASES MAS LIGEROS

2019 N FINALES DE 2020
LA REDUCCION DEL PESO DE NUESTROS ENVASES seguiremos reduciendo el
nos permitié aharrar mas de PESO DE NUESTROS ENVASES

592 TONELADAS hasta alcanzar
DE PLASTICO VIRGEN 858 TONELADAS

1,6 % de nuestro consumeo de plastico anual DE PLASTICO AHORRADO.

Hemos reducido el tamafio del sobre de las mascarlllas | Graclas a la colaborackn entre los equipos de marketing, disefo ¥ pac-
Tissu Mask v en 2020 retiraremaos el recubrimiento I kaging, hemos disefado envases mas ligeros que conservan la engo-
extarmno sin comprometer la eficacia del producto. | momiay los formates tiplcos.
| . . 2
I 2 =
H:i =2 ;
= = 4
ot W 5_u.__
et B £ — de

Botellas de IOQ/T25mi

TOMELADAS

# i -
LATINOAMERICA | < fIFRICA - ORIENTE MEDIO ASIA MERIDIONAL
Hemos redisefiado el tapén E Hemos reducido la cantidad de En 2019 redujimos nota-
¥ el bote de nuestro desodo- | plastico del tapon en la gama | | blemente el tamano de los
rante, ademas de reducir la Original Remedies. sachets de cuidada facial,
cantidad de plastico utilizado.
(7] . -—__ [er=s4
= g e e oo |
& z ﬁ = Ez.f?.;
35 2 y - :

EQUIVALENTE n

16 MILLONES

DE BOTELLAS DE PLASTICO*
*hotellas de 35g
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REUTILIZACION

Fomento de los sistemas reutilizables o rellenables.

En 2020, Garnier comenzara a colaborar
con Loop™, una plataforma de compra
circular que reemplaza los envases monouso
desechables por otros reutilizables a largo
plazo. Se hara un piloto con Carrefour,
empezando por los productos de cuidado
capilar (lle-de-France, Francia).

En 2020 comenzaremos a colaborar con Loop™,
una plataforma de compra circular que reempla-
Za los envases monouso desechables por otros
reutilizables a largo plazo. Los productos se en-

vian directamente a los consumidores y luego
se devuelven para rellenarlos. El sistema redne a
rmarcas v distribuidores importantes con la idea
de recurrir a envases circulares. Cualguier en-
vase gue se incluya en el esquema se reutilizara,
mientras que todos los residuos se reciclaran o
reutilizaran. Creemos que Loop™ completara
nuestra labor de crear un sistema de emba-
laje totalmente circular desde el disefio. No
podemos desarrollar una economia circular
para nuestros productos por nuestra cuenta,
pues este tipo de asociaciones son esenciales
para aprender de proyectos piloto e implemen-
tar soluciones optimizadas.

¢ Como funciona?

/f_‘,nmprﬁ & Lnnp Etnre\

Camipr

o Loop Shor

ancusnira pr '.‘-'\ll.-\. O Ja bus marces larsoritas,

lep:EI’l ¥ re-llnrr'ldr:n
LM,_'I-'p. oy nelenn de foemas
higidnes & b Sfrrddad !..L-I'I iy
denssllc para que mpne engan
#l presducto a bu disposicidn

O disafindan con et reutiirableos mejoradon

Recibe el FI-E|:|I|:||:|- &n
una de nuestras tote

obidale de Ins onjns de cartdn: |as
Tl S0 dursderis § IFanGportan

ot articuloa de forma asgurn

©

Solicita
la recogida gratuita

coloch o srvaned on [ 1088 cuands

bereminns de wlilizar lo

oducios y

wolicitm IJ| recodpiis grabaia. Mosotros

e Lo

FEala
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RECICLAJE

Animar a los consumidores a reciclar los residuos plasticos para ayudar
a combatir la contaminacién por plasticos y otros impactos negativos.

N 2075
TODOS NUESTROS ENVASES DE PLASTICO SERAN

REUTILIZABLES, RECICLABLES O COMPOSTABLES.

La economia circular solo se convertira en una realidad si cerramos el circulo de los residuos.
La educacion es fundamental para fomentar el cambio v promover habitos cotidianos
sostenibles.

Programas nacionales de reciclaje de
Terracycle en cuatro paises: Australia
(desde 2016) - Francia (a partir de 2020)

- Reino Unido (desde 2017) - EE. UU. vy _ I, e
(desde 2011) LS g N RECYCLE PLASTIC

Desde que se lanzd el programa en 2011 en EE.UL,, = FAHT“STIC! o
't-'.i 5,

Garnier ha recogido mas de 13,3 millones de envases
de productos de belleza y ha donado 249 200 5.

En 2019 nos asociamos con el minorista britanico Tes-
co para crear el programa de reciclaje escolar mas
grande del mundo. Juntos lanzamos un concursa na-
cional para concienciar a unos 300 000 nifios (y a sus
padres) sobre como reciclar sus productos de bano .

NTAMOS PROPORCIONAR INFOR
LAJE DE NUESTROS EN-

il
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L a

EWH

INFORMATION SUR LE PRODUIT -~

R L e it
w0 E0 2020 coneel fin de
e promover el cambio de
comportamiento entre
los consumidores sobre el
reciclaje de productos de
hario, Garnier ird mas alla
de la informacion en los envases para concienciar

sobre huenas practicas de reciclaje.

o e i el S, i b b

O nn

L7 B

o ENTREVISTA CON GREGORY BENOIT o

¢POR QUE DECIDIO ABORDAR LA CUESTION
DEL RECICLAJE?

Actualmente solo se recicla el 20 % de los residuos
plasticos en todo el mundo y se vierten aproxima-
damente 8 millones de toneladas de este material
al océano cada anfo. Los cientificos estiman que la
cantidad de plastico en el mar superara a la cifra de
peces en 2050, En nuestro caso, las personas no
tienden a reciclar mucheo sus productos de bafio, yva
que no tienen una papelera de reciclaje o no saben
exactamente qué es reciclable y qué no. Por ellg,
creemos gque es nuestra responsabilidad concienciar
scbre el reciclaje proporcionande informacién util
relacionada con el reciclaje e instrucciones de cla-
sificacion,

{COMO LES INFORMARA?

Primero, afiadiendo instrucciones de reciclaje en to-
dos nuestros envases para finales de 2021 para ayu-
dar a mejorar los habitos de reciclaje, ¥y también en
cada pagina de productos de nuestros sitios web
de Garnier. Ademas, facilitaremos informacion local
sobre el reciclaje cuando sea relevante,

A partir de mayo de 2020, publicaremos videos v
tutoriales sobre las lineas de reciclaje, los tipos de
plastico v la diferencia entre reciclado o reciclable
en nuestras redes sociales (Facebook, Instagram)
con el fin de convertir a la sociedad en campeones
del reciclaje ¥ cerrar el circule de los residuos de
envases,

MAC IN

ORMAC

ON SOBRE RECICLAJE EN

Grégory BENOIT
Subdirector general

¢CABIAC QUE...?

Ef compromiso de fos consumidones es cfave para fograr unos mejores resultadas contra fa contaminacidn por pldstico. Ef
46 % de la pobiacidn en Brasil se preocupa por la contaminacion del plastico en los océanos, pero solo el 22 % recicla fos
emvases de productos de belleza que pueden ser reciclados. En EE. UL fo hace un 36% y en Francia un 55% =

*Fuente: Informe sobre la contaminacidn por plastico de WWF en 2019
“*Estudio de L'Oréal y el IFOP (2019) - Percepcidn del consumidor sobre los cosméticos sostenibles

2l






{2 CIENCIAS Y FORMULAS MAS GREEN

tN 2019

nuestras formulas de cuidado
capilar nuevas o renovadas
alcanzaron una media de un

91%
DE BIODEGRADABILIDAD*

(minimeo 67 % - maximeo 99 %)

*Segun QCDE 301 o tests equivalentes

N 2019
e 90%

de nuestros productos
nuevos o renovados
MEJORARON SU PERFIL
AMBIENTAL O SOCIAL.

N 2025
TODOS NUESTROS
INGREDIENTES
RENOVABLES
PROCEDERAN DE
APROVISIONAMIENTO

SOSTENIBLE.

HACIA LAS CIENCIAS GREEN

La naturaleza es fundamental para Garnier yv creemos firmemente en las Ciencias Green:
un rendimiento optimo de la naturaleza impulsado por la ciencia
y respetando el medio ambiente.

Nos comprometemos a priorizar el uso
de férmulas naturales, la transformacién
green y las materias primas sostenibles
procedentes de agricultura responsable.
Utilizaremos mas ingredientes de origen
natural y de origen vegetal renovable
procedentes de fuentes sostenibles.
Seguiremos mejorando el impacto de
nuestras formulas en el medio ambiente
sin comprometer la calidad, la seguridad
ni la eficacia de los productos.

UN RENDIMIENTO OPTIMO DE LA NATURALE-
ZA IMPULSADO POR LA CIENCIA

En Garnier creemos en la naturaleza porgue crea
soluciones eficaces a partir de recursos limitados.
La naturaleza no conoce el desperdicio v utiliza la
ciencia.

Creemos gue extraer lo mejor de la naturaleza de
forma sostenible y maximizar su eficacia a través

[ e
=1 O

herbalia

I AN R D O

al i
H
U T TR e | VIS 1+

de la ciencia es la mejor manera de cuidar la piel
y el cabello.

En 2017 lanzamos nuestros primeros productos
para el cuidado de la piel formulados con un 96 %
de ingredientes de origen natural. En 2018 presen-
tamos la gama Fructis Hair Food, con un 88 % de
ingredientes de origen natural y en 2020 vamos a
lanzar las coloraciones Herbalia 100 % vegetales.

¢CABIAC QUE..?

SQUE ES UN INGREDIENTE RENOVABLE?

Las materas primas renovables proceden de fuentes vegetales,
animales o microbianas que suelen producirse en fa agricuftura,
la sihicultura v fa pesca. Se regeneran constantemente en ciclos
relativamente cortos (de unos pocos dias a unas pocas déca-
das) v su duracidn es similar 3 fa de su uso.

¢QUE SIGNIFICA «DE ORIGEN SOSTENIBLE»?

Una materia prima renovabile se considera de origen soste-
nible cuando su origen es conocide y Hene en cuenta fas
cuestiones de sostenibilidad mas criticas a lo largo de la
cadena de suministro, incluidos ef respeto de los derechos
humanos (segun fo definido por fa Organizacidn Interna-
cional del Trabajo), la conservacidn de la biodiversidad v ef
desarrollo social
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CIENCIAS GREEN
UN NUEVO PACTO ENTRE CIENCIA Y NATURALEZA

Las ciencias green abarcan todo el conocimien-
to cientifico, desde las innovadoras tecnicas
de produccion de biomasa hasta las «férmulas
greens, e incluyen la transformacion de biomasa
en ingredientes de origen natural de alta eficacia
a traveés de procesos respetuosos con el medio
ambiente, como la extraccion o la fermentacidn.
Al invertir en el potencial de las ciencias green,
Garnier aprovecha los descubrimientos mas
recientes en las ciencias de la vida para trans-
formar el poder de la naturaleza en productos
sostenibles y de alta eficacia, los cuales también
50N reconocidos por sus credenciales de segu-
ridad.

CULTIVO GREEN

El proceso comienza con practicas agricolas gue
promueven la produccion de materias primas
naturales (biomasa) de manera que se preser-
van los ecosistemas v se reduzca el impacto en
el medio ambiente, reduciendo el uso de agua,
produciendo menos emisiones de carbono vy re-
duciendo los desechos. Muchas de estas prac-
ticas incluyen varios tipos de cultivos vy apro-
wvechan el caracter complementario de algunas
variedades.

TRANSFORMACION GREEN

Todos los procesos de transformacion de bajo
impacto ambiental nos permiten obtener nue-
vas materias primas gue pueden ser utilizadas
en nuestras formulas. Entre ellos se incluyen la
guimica verde, la biotecnologia v la extraccion
verde,

Gracias a la gquimica verde, podemos sintetizar
ingredientes eficaces utilizando materias primas
renovables de origen vegetal, con un impacto
minimo en el medio ambiante, al mismo tiempo
gue reducimos los desechos.

FORMULACION GREEN

La formulacion es la ciencia de la mezcla, que
busca combinar los ingredientes para producir
formulas que nuestros consumidores puedan
percibir como gue ofrecen una eficacia senso-
rial v técnica unica. El uso de ingredientes natu-
rales, procedentes de la agricultura sostenible vy
la transformacién green, es la base de nuestras
formulas eco-disefiadas.

UN MUNDO CIN TEST EN ANIMALES
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o ENTREVISTA CON CYRIL LEMOINE o

éCOMO APROVECHA EL LABORATORIO DE
CUIDADO DE LA PIEL LAS VENTAJAS DE LAS

CIENCIAS GREEN?

Las ciencias green son la mejor combinacién entre
ciencia y naturaleza. Esto significa extraer lo mejor
de la naturaleza de forma sostenible y maximizar su
eficacia usando la ciencia.

En Garnier estamos profundamente arraigados en
la naturaleza y creemos firmemente en las ciencias
green como una forma de lograr el menor impacto
ambiental posible en cada nivel del viaje de los in-
gredientes, desde el cultivo de materias primas has-
ta la formulacién del producto.

Cyril LEMOINE
Director del
boratorio de culdado
de la plel &n Garnler

¢PODRIA PONER UN EJEMPLO DE CIENCIAS
GREEN EN UN PRODUCTO?

El cafiamo es un ejemplo perfecto de innovacién ba-
sada en las ciencias green. Nuestro aceite de cafna-
mo estd certificado ecoldgico v respeta el equilibric
de los ecosistemas naturales, ya gque sus semillas se
cosechan en otofo respetando su ciclo natural. La
agricultura ecoldgica también excluye el uso de qui-
micos sintéticos y OGM, y limita el uso de sustancias
aue no existen naturalmente en el suelo.

Las ciencias green son la mejor combinacion entre
ciencia ¥ naturaleza. Durante & proceso no se uti-
liza calor para ahorrar energia y CO,, y el proceso
se optimiza para aumentar la productividad, por lo
ague unos 3.5 kg de semillas permiten producir 1 kg
de aceite.

A nivel de formulacian, nuestra crema-gel de cana-
mo es un 97%"* biodegradable y contiene mas de un
95 % de ingredientes de origen natural, cbtenidos

mediante quimica verde. En 2019 presentamos Garnier BIO, una nueva gama de
productos para el cuidado de la piel certificados ecold
gicos que se inspiran en la experiencia de los herbola
rios. Esta certificacidn garantiza que los productos estan
formulados con un minimo del 95 % de ingredientes de |

rigen natural

(lal} ara cada tipo de pig
productos certificados
la pigd), salvo la |
da ecoldgica
[odos nuastros ing @ producen de for- |
ma ecoldgica v la m flos (como la lavanda, |
el aceite de argar comaearcializan éti-
camente, respeatandc v garantizando un

salario justo a los productores.

*Segun OCDE 301 o tests equivalentes

5
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RESPETO AL MEDIO AMBIENTE

Muestros laboratorios han realizado evalua-
ciones del ciclo de vida para medir el impacto
ambiental de nuestros productos durante mu-
chos anos. Estos estudios destacan que uno de
los principales factores de impacto de las formu-
las es el agua, particularmente la gue utilizan los
consumidores al aclarar los productos.

Muestros equipos se centran en mejorar el per-
fil medioambiental de los productos de Garnier
mejorando la biodegradabilidad de sus férmulas
(es decir, su capacidad de ser descompuestas
naturalmente por microorganismos presentes en
el medio ambiente). También estamos trabajan-
do para reducir la huella de agua ¥ el impacto de
los productos en el medio acuatico.

Por ejemplo, desde 2013 hemos estado mejorado
continuamente la biodegradabilidad de nuestros
productos para cuidado del cabello que requie-
ren aclarado. En 2019, nuestros nuevos produc-
tos de cuidado para el pelo fueron al menos un

86% biodegradables, con un promedio del 97 %
de biodegradabilidad.

Para contribuir a ahorrar agua y reducir las emi-
siones de CO2, también nos comprometemos a
desarrollar formulas gue no requieran aclarado o
que puedan aclararse rapidamente. Por ejemplo,
en 2012 lanzamos nuestro primer champu seco
Original Remedies, en 2014 nuestro agua micelar
{una formula sin aclarado para retirar el maquil-
laje v limpiar la piel) v en 2019 la primera masca-
rilla-leche de aclarado rapido Original Remedies.
Propondremos cada vez mas innovaciones alter-
nativas para reducir el consumo de agua durante
el uso del producto.

UNA SOLIDA HERRAMIENTA DE ECO—CONCEPCION

enging que...?

La mayoria de lfos ingredientes usados en nuestras formu-
las llegan eventualrmente g las aguas residuales domesticas,
Para ayudar a preservar la calidad de fos sistermas hidirduli-
cos, estamos evaluando la huella amblental de nuestras for-
mulas prestando especial atencidn al agua .

En los ditimos arfos, los medios de comunicacidn han ex-
presado su preocupacidn por @ impacto de fos productos
de proteccion solar en los arrecifes de coral, Por esta razdn,
estamos yvendo mas alla de fos requisitos reglamentarios v
testarmos voluntariamente nuestros ingredientes v fdrmulas
en condiciones tanto de agua safada como de agua dulce

para garantizar gue no sean perudiciales para los diferentes
sisternas.

En particufar, evaluamos nuestras formulas de proteccidn
solar a traves de una plataforma de test acudlica en fa que
testamos srefe especies que habitan en agua dufce y agua
salada para evaluar su ecotoxicidad de la forma mds amplia
posible,

Dicha evaluacidn inciuve fres tests en agua dulce (microcrus-
taceos, microalgas v huevas de peces) y cuatro en agua sa-
lada (bacterias, microalgas, lanas de enizos de mar ¥ corafes
cuitivados).

i
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MEJORANDO LA TRANSPARENCIA
EL PRIMER PRODUCTO CON ETIQUETADO
AMBIENTAL Y SOCIAL

Garnier se compromete a comunicarse
de forma transparente y ayudar a los
consumidores a comprender el impacto
social y ambiental de sus productos
gracias a un nuevo y exclusivo etiquetado
del producto.

En Garnier fuimos pioneros en la transparencia en
2017 cuando, por primera vez, indicamos el origen
de nuestros ingredientes en el etiguetado de los
productos. El Grupo L'Oréal selecciond la marca
Garnier para revelar el etiquetado del impacto am-
biental del producto sobre la base de esta iniciativa.
Esta accion es parte de los compromisos del Grupo
para ayudar a los consumidores a tomar decisiones
de consumo sostenibles. El nuevo etiquetado pro-
porcionara una informacion completa vy transpa-
rente sobre el impacto ambiental v social de nues-
tros productos.

Esta metodologia de evaluacion de impacto, de-
sarrollada en estrecha colaboracion con cientificos
y expertos independientes, es Unica en la industria
de la belleza. Esta en linea con los estandares de la
Huella Ambiental de Producto de la Union Europea
y los limites del planeta, el clima y las condiciones
ambientales que deben mantenerse para que la hu-

manidad prospere en el
futuro.

En los dltimos afios, la
Herramienta de Opti-
mizacion de la Produc-
cion Sostenible (SPOT)
del Grupo L'Créal se ha
aplicado a mas de 9000
productos de bellezaalo
largo de su ciclo de vida.
Esto incluye el abasteci-
miento de ingredientes,
el envasado y la fabri-
cacion, asi como el im-
pacto durante el uso del
producto v el reciclaje. A
partir de 2020, comen-
zando por los productos
de cuidado del cabello de Garnier en Francia, esta in-
formacion estara disponible para los consumidores
a través de un sistema de puntuacion comparativo
y claro. Cada producto se clasificara segun su valor
de impacto global en comparacion con otros pro-
ductos de la misma categoria en una escala de A-E,
donde A es el perfil mas favorable para el planeta,

Es importante destacar que con las huellas de agua
y carbono, las cuales representan el impacto mas
importante de los productos de belleza, mostra-
remos tanto la puntuacién medicambiental global
como las puntuaciones de agua v carbono (A, B,
etc.). También habra mas detalles sobre las condi-
ciones de fabricacion v el impacto del envase. La
informacion social incluird el cumplimiento de los
principios de los derechos laborales fundamentales
segun la ONU v si los proveedores han apovado a
las comunidades desfavorecidas. De hecho, planea-
mos implementarlo en mas productos a medida que
ampliemos nuestra labor para ayudar a los consu-
micores a adoptar un estilo de vida mas sostenible.
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EN 2019

REDUJNMOS EL

EN 2013

REDLJIMOS LAS

N 2075

EN NUESTRAS PLANTAS INDUSTRLALES UN EM HUESTRAS PLANTAS INDUSTRIALES UN

an comparacion con 2005,

0,38 | por
producto acabado

EL

on comparacidn con 2005,
38 596 t equivalentes de CO,

DE MLUESTRAS PLAMTAS INDUSTRIALES ALCANZAROMN LA

EL DE LA EMERGIA UTILIZADA ES

HACIA LA NEUTRALIDAD DE CARBONO
EN LAS PLANTAS INDUSTRIALES

En Garnier nos hemos fijado objetivos
ambiciosos con el fin de que todas
nuestras plantas industriales sean
neutrales en carbono en 2025.

En Garnier estamos firmemente comprometidos con
la fabricacién de productos de la mejor calidad en
nuestras 22 fabricas al mismo tiempo que reduci-
mos nuestro impacto en el medio ambiente. Durante
muchos afios, las plantas de todo el mundo (desde
Yakarta hasta Meéxico) han trabajado para reducir
las emisiones de carbono aumentando su eficien-
cia energética por medio de la mejora del disefio v
el aislamiento de los edificios, asi como utilizando
tecnologias energéticas eficientes para los procesos

REDUCCION DE DECECHOS

industriales y obteniendo mas energia renovable a
nivel local.

Gracias a estos esfuerzos, no hemos parado de reducir
nuestras emisiones de carbono totales (alcance 1y 2) v en
2019 habiamos reducido nuestra huella de carbono en un
72 % en términos absolutos (en comparaciaon con 2005).

Para que las plantas industriales alcancen la neutralidad
de carbono, aprovechamos las tecnologias que mejor
se adaptan a cada lugar, como la biometanizacicn, los
paneles solares, la biomasa o la energia edlica...

Ahora estamos listos para comprometernos a que las
plantas industriales de Garnier en 2025 sean neutrales
en carbono, mediante el uso de energia 100 % reno-
vable,

Este es un paso importante para reducir la huella am-
biental de nuestros productos durante la fase de fabri-
cacion ¥ la preparacion de los pedidos de los clientes,

Jengine oue..?

cEN QUE CONSISTEN LOS ALCANCES 1,2 Y 3?
Alcance I: emisiones directas de fuentes propias o controla-
das por la entidad,

Alcance 2: emisiones indirectas relacionadas con ef consumo
de electricidad, calor o vapor comprados, necesarios para
ser usados por la entidad,

Alcance 3: otras emisiones indirectas relscionadas con la
caclena de suministro (emisiones wascendenless) y el uso
de productos v servicios durante su ciclo de vida (emisiones
rglescendentess),

Ii
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L4 FABRICA DE MONTREAL ALCANZO LA NEUTRA-

LIDAD DE CARBONO EN 2019.

Como parte de sus esfuerzos por pa

renovable, nuestra planta de Montrea tiliza
QI0gas Parg ia 4 gt Cr 12 Vapor y 10T |

LA
MUESTRA GAMA FRUCTIS PARA EL CUIDADO DEL

FABRICA DE SETTIMO (ITALIA) PRODUCE
CABELLO. ESTA PLANTA ALCANZO LA NEUTRALI-
DAD DE CARBONO EN 2015 GRACIAS A SU INNO-
VADORA MEZCLA DE ENERGIA.
] Al e ralienta con b 3s v &l resto procede de |la

eABine QU7

cQUE SIGNIFICA NEUTRALIDAD DE CARBONO?
Una planta industrial es neutra en carbono cuando no
emite gases de efecto invernadero en los alcances Ty 2
fexcepto las emisfones vinculadas al gas utilizado en res-
tauracion, ef combustible utiizado para pruebas de irri-
gacion o mantenimiento, y las fugas de gas de refrigera-
cidn sf son inferiores a 150 toneladas de CO, equivalente
al afia)

*Fuente: Grupo Intergubernamental de Expertos sobre el
Cambio Climatico

{QUE SON LOS GASES DE EFECTO INVERNADERO?

Las gases de efecto invernadero son aquellos que contri-
buyen de forma activa en el efecto invernadero en la at-
rmasfera,

Los principales gases de efecto invernadero en fa atmosfera
son ef vapor de agua (H0), el didkido de carbono (CO,), ef
metanc (CH,), ef dxido nitroso (N,O) y el ozono (0).
Desde el comienzo de la Revalucian industrial (1750), fas
actividades humanas han incrementado un 45 % el nivel de
didxido de carbono en la atmdsfera terrestre.

Con las tasas de emision actuales, fas ternperaturas podrian
aumentar 2 °C entre 2040 y 2050, que es la cifra que los
cientificos consideran e limite superior antes de alcanzar
niveles «peligrososs para fa humanidad,

50
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FABRICAS WATERLOOP

Garnier esta siguiendo una hoja de ruta muy clara para reducir significativamente su consumo
de agua industrial y esta reconsiderando el uso del agua en todas sus plantas. El total del

agua industrial utilizada en nuestras tres fabricas “Waterloop” (por ejemplo, para limpieza
v enfriamiento) es agua retirada, reciclada y reutilizada en la planta. Esto implica que yva no
necesitamos recurrir al agua dulce en estos procesos.

Convertirse en una fabrica “Waterloop” implica, en primer lugar, reducir el uso del agua y
optimizar todos los equipos v procesos de fabricacion que utilizan este recurso (excepto el
agua de nuestros productos); v en segundo lugar, nuestros equipos han de desarrollar formas
innovadoras de reciclaje y reutilizacion para obtener agua de alta calidad a traves de sistemas
de tratamiento de ultima generacidn. Todas nuestras plantas son diferentes y requieren
soluciones a medida para generar un ahorro sustancial.

Los expertos de nuestras plantas en Settimo (Italia),

Vorsino (Rusia) y Libramont (Bélgica) han tomado

medidas concretas para reducir el consumo de agua.

Por ejemplo, en la fabrica de Settimo, donde fabri-

camos los productos Fructis, nuestros equipos lle-

van anos trabajando para optimizar continuamente
los sistemas de limpieza de los equipos industriales

y reducir el consumo de agua de limpieza. Para ir

un paso mas alla, desarrollaron un tratamiento de

aguas residuales ambicioso e innovador in situ;

= Primero, un sistema de filtracidn de alto rendi-
miento, conocido como «wultrafiltracidne, separa
los sélidos del agua en una etapa temprana (se
eliminan entre el 85 % v el 90 % de todas las im-
purezas). Los concentrados de este tratamiento
son tratados mas adelante por evaporacién para
recuperar el agua que se utilizara en el reciclaje.

= A continuacién, el tratamiento bicldgico purifica
aln mas las aguas residuales.

»=  Finalmente, un sistema de dsmosis inversa filtra
vy depura el agua, dejandola totalmente limpia v
lista para su reutilizacién en procesos como la
limpieza v la refrigeracion.

Al tratar v reutilizar agua de alta calidad en un circui-
to interno, reducimos nuestro consumo de agua vy el litros de agua en 2019 en comparacion con 2018, e
impacto ambiental de |la fabrica. De hecho, una fabri- inspiraron a muchas otras fabricas en todo el mundo.
ca alcanza la consideracion de “Waterfoop™ cuando  Aprendemos cosas nuevas en cada iniciativa de ahor-
todas sus necesidades de agua para procesos como  ro de agua. Planeamos seguir creciendo a raiz de es-
la limpieza v la refrigeracidn se obtienen a traves de tos proyectos de optimizacion y reinventar comple-
aeste circuito interno. tamente nuestros ciclos de agua para reducir nuestro
Gracias a estos desarrollos e innovaciones vy a la de- impacto en los recursos naturales tanto como sea
dicacién de nuestros equipos, las tres fabricas "Wa- posible.
terloop” ahorraron en conjunto mas de 8 230 000

3
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tN 2019
EMPODERAMOS A

670 COMUNIDADES

en todo el mundo como parte de nuestro
PROGRAMA SOLIDARITY SOURCING
aplicado a nuestros ingredientes.

N 2075
EMPODERAREMOS A

800 COMUNIDADES

en todo el mundo como parte de nuestro
PROGRAMA SOLIDARITY SOURCING

En Garnier estamos comprometidos con el programa de abastecimiento sostenible y Solidarity

HACIA UNA MAYOR INCLUSIVIDAD

Sourcing desde 2008 v nos proponemos seguir abasteciéndonos de mas ingredientes
renovables mediante programas disenados para crear un impacto social positivo.

1. Fomento del desarrollo sostenible

Para reforzar nuestra labor de abastecimiento soste-
nible, seguimos implementando una politica de abaste-
cimiento sostenible para las materias primas vegetales,
disenada en 2017 con la experiencia y los servicios de
asesoramiento de la ONG Rainforest Alliance,

Este enfogque se basa en cuatro principios;

Garantizar |la trazabilidad de las materias primas,
lo que implica conocer el arigen de las plantas v el
pais en el que se produjeron,

Evaluar los intereses sociales y ambientales que
puedan estar vinculados a la produccion vy llevar a
cabo acciones de abastecimiento sostenible conse-
cuentes,

Identificar posibles intereses en juego, compro-
bando que se respeten los siguientes pilares:
= Las condiciones lakorales deben ser dignas vy se-
guras en toda la cadena de suministro, de confor-
midad con los derechos humanos v los principics
prescritos por la Organizacion Internacional del
Trabajo.

= Existira igualdad de oportunidades, se evitara la
discriminacidn entre los productores v se fomen-

(OMUNIDADES

3

tara el empoderamiento de las mujeres.

= Los cultivos v sus cosechas deben contribuir a me-
jorar los medios de vida de los productores v respe-
tar el conocimiento tradicional de la biodiversidad,
conforme a los principios del Protocolo de Magoya,
Las practicas de cultivo v cosecha deben preservar
la biodiversidad, particularmente los bosgues.

> Se implementaran practicas agricolas sostenibles
y con bajas emisiones de carbono.

Solicitar a un tercero independiente que comprue-
be todo este proceso para medir los resultados po-
sitivos de los programas en los respectivos sectores,

2. Comercio justo y sostenible: nuestro
programa Solidarity Sourcing

El programa Sofidarity Sourcing, creado en 2010, ofre-
ce trabajo e ingresos sostenibles a las personas que
suelen estar excluidas del acceso al mercado laboral,
En cuanto a nuestros ingredientes estrella, Garnier v
nuestros proveedores nos comprometemos a imple-
mentar practicas de comercio justo en toda la cadena
de suministro con el apoyo de varias ONG. Tratamos de
apovyar vy empoderar a los productores a pequena es-
cala (entre ellos agricultores y trabajadores) para que
pusdan mejorar sus ingresos v medios de vida. Este
programa esta activo en todas las regiones donde ope-
ramaos ¥y proporciona formacion para mejorar sus ha-
bilidades en la agricultura y, en algunos casos, facilitar
el acceso a servicios de salud o mecanismos de pro-
teccidn social. En 2019 se crearcn puestos de trabajo
con ingresos justos en 670 comunidades gque se en-
frentaban a desafios sociales o econdmicos.
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PROGRAMAS MAS IMPORTANTES
DESDE 2008

[ ]
"

El aceite de argan, también conocido como «oro
verder, es uno de los tesoros de la naturaleza que
las mujeres bereberes han utilizado durante siglos.
Esta repleto de acidos grasos esenciales y vitamina
E. ideales para evitar los efectos del envejecimiento al
misme tiempo gue hidrata y nutre la piel.

Si se usa en el pelo, suaviza, fortalece y aporta brillo a
las fibras capilares. En Garnier suministramos el aceite
de argan gracias una red que integra seis cooperati-
vas de mas de 500 mujeres bereberes que recolectan
nueces de argan del bosque de Argania Spinosa en
el Valle des Souss, al suroeste de Marruecos. A través
cde este programa de abastecimiento, garantizamos
salarios y condiciones de trabajo justas para que las
mujeres y sus familias logren una mayor independen-
cia econdmica.

2R
INACTIVE

s,

. RSP MAAK A2

=Tl E] S PE CDAN ECcn Ccire
WOSQUES DE GRAN ECOLOGICO

Los arboles de argan, que nacen a los pies de las
montafas del Atlas, actdan como una barrera natu-
ral contra la desertificacion. Ademas, sus raices pro-
fundas evitan la erosion del suelo. El sur de Marrue-
COs5, gue es la dnica zona del mundo donde crecen
estos arboles, ha sido nombrada Reserva de la Bios-
fera por la UNESCO.

"..'.__':l. ' ,;W, I'
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2012

MANTECA DE KARITE DE BURKINA FASO

En Africa se conoce al karité como «el arbol de las mil
virtudess. La manteca de karité es rica en acidos gra-
508, vitaminas A, D v E v fitoesteroles que |a hacen par-
ticularmente hidratante, calmante v protectora. Cono-
cida por sus propiedades nutritivas naturales, se utiliza
para el cuidado de todo el cuerpo. En Garnier también
utilizameos oleina de karité en nuestras férmulas, gue es
una forma liquida de la manteca de karité con propie-
dades calmantes, es facilmente absorbida por la piel e
ideal para aliviar las irritaciones.
En Burkina Faso, donde cbtenemos el 100 % de la man-
teca de karité desde 2014, el arbol de karité se conside-
ra un tesoro nacional. Se le conoce como «woro blanco
para las mujeres», ya que estas cosechan las nueces de
karité v las venden después de hervirlas v secarlas al
sol, Desde 2014, apoyvamos el programa de abasteci-
miento solidario de karité del Grupo L'Oréal para em-
poderar a las mujeres, reducir la pobreza energética v
combatir la deforestacion. Muestro programa de abas-
MANTECA DE KARITE EN GARNIER: tecimiento actual gfrece precios justos (con certifica-
CIERAS CLAVE cion de comercio justo) y proporcicna ingresos a las
mujeres en una temporada en la que no hay otra fuente
de ingresos. También permite financiar por adelanta-
MAS DE do los cultives durante el pericdo del afo en que los

142 TON ELA DAS graneros estan vacios, ademas de ofrecer formacion

y ayuda scbre las mejores practicas para la cosecha,

DE HA'HTECA DE KAHFTE Y OLEINA Esta disefiade para combatir la deforestacicn en un
obtenidas por Garnier en 2019 pais donde se pierden 105 000 hectdreas de bosque

al afio, en gran parte debido a la demanda de combus-

tible para la cocina. Mas del 97 % de las familias siguen

5 . 0 0 G M U J E R E S sin poder acceder a la electricidad vy cocinan en fuegos

SE BENEFICIAN DE ESTE ABASTECIMIENTO  de lefia**. Ayudarles a obtener estufas mas limpias y

: eficientes reduce la cantidad de madera gue necesitan,
MAS DE las emisiones de carbono v su exposicion de al humo.

2.235*
COCINAS INSTALADAS
durante los Ultimos dos afios

MAS DE

5.000 TONELADAS*

DE MADERA AHORRADAS

*Cifras del Grupo L"Oréal (no solo Garnier)
“*Fuentes: http,/tinganews.com; https./frafricacheck.org

L5



(< ABACTECIMIENTO RECPONCABLE

2014

ACEITE DE SOJA DE BRASIL Y PARAGUAY

El aceite de soja se utiliza mucho en los productos para
el cuidado del cabello de Garnier por sus propiedades
antioxidantes. En 2014 decidimos aprovisionar el 100%
de nuestro aceite de soja de fuentes sostenibles del
proveedor por Gebana Brasil, un proveedor ubicado en
Capanema, cerca del famoso santuario de las Catara-
tas del lguazu. En 2017, después de una visita sobre el
terrenc a Capanema, nos asociamos con Gebana para
desarrollar un proyvecto Sofidanty Sourcing durante
tres anos.

El aceite de soja suministrado a Garnier es 100 % libre
de OGM y procede de campos de soja de agricultura
ecologica en Brasil v Paraguay. Muestros agricultores
practican la agricultura familiar sin aportes quimicos v
con un bajo nivel de mecanizacidn en un sistema de
rotacion de cultivos.

En total, 48 agricultores se beneficiaron en 2019 del
provecto Sofidarity Sourcing (el abastecimiento de
Garnier repercute de forma directa a 17 agricultoras).
Los agricultores v sus familias ahora pertenecen a dos
grupos de productores: la asociacion de productores
de soja ecolégica del estado de Parana (Brasil) v la
ascciacidn de productores de soja ecoldgica del esta-
do de Itapua (Paraguay).

En Paraguay, los agricultores de soja de la comunidad
Mbya se beneficiaran del fondo de desarrollo local es-
tablecido gracias a la certificacidn Fair For Life,

56

Los objetivos del proyecto son los siguientes:

CREACION DE CAPACIDADES DE APOYO

Los agricultores pertenecen a asociaciones que ofre-
cen a diario asistencia técnica sobre buenas practicas
agricolas. Gebana participa activamente con institutos
de investigacion para que los agricultores puedan ac-
ceder a los dltimos conocimientos sobre agricultura
ecoldgica, especialmente sobre biotecnologia v equi-
pos mecanizados ligeros. A dia de hoy, algunos pro-
ductores de soja muestran rendimientos equivalentes
o incluso mas altos que los productores de cultivos
transgénicos.

IMPLEMENTACION DE LOS PRINCIPIOS DEL
COMERCIO JUSTO

Apovamos a los agricultores a través de un acuerdo de
compra de tres afos, con un sistema de precios justo y
transparente {30 % por encima de los precios conven-
cionales de la soja) v una prima (5 % adicional) dedica-
da a los fondos de desarrollo local. En 2020 lograran la
certificacion Fair for Life, otorgada por Ecocert.

LUCHA CONTRA LA DEFORESTACION CON LA

CERTIFICACION DE LA MESA REDONDA PARA

LA S0JA RESPONSABLE (ROUNDTABLE FOR

RESPONSIBLE S0OY - RTRS)

En 2020, Gebana obtuvo la certificacion RTRS para los
. agricultores de Brasil v Paraguay conforme
" al estandar para la produccicn responsable

de soja, ademas de la certificacion para la

soja sin OGM. Este pone en valor todos los

esfuerzos que Gebana ha llevade a cabo
desde 2014,

©
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EARMICE
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Gracias a sus propiedades filmogenas, la cera candelilla
tiene un punto de fusion elevado v se usa en acondicio-
nadores, sobre todo en productos para después de la co-
loracion. En Garnier obtenemos la cera candelilla de Mul-
ticeras, un proveedor mexicano con sede en el corazén
del desierto de Chihuahua, al noreste de México,
Multiceras adquiere la cera candelilla sin refinar de aproxi-
madamente 1200 «candelilleros» (el nombre local de los
productores rurales que recolectan la planta y extraen la
cera) en diferentes regiones del desierto de Chihuahua.
Este es el habitat de |la planta de cactus silvestre, perte-
neciente a la familia de las Euphorfia, que segrega la cera
natural.

Seguin WWF, el desierto de Chihuahua, que se extiende
desde el suroeste de EE. UU. hasta las tierras altas del
centro de México, es uno de los desiertos mas grandes
y con mayor diversidad bioldgica del mundo. Este para-
je alberga tres reservas de la biosfera designadas por la
UNESCO. Para proteger este entorno Unico y mejorar los
meadios de vida de los candelilleros, en 2016 se lanzd el
proyecto Sofidarity Sourcing en colaboracidn con Mul-
ticeras v un consultor local especializado en desarrolle

CERA CANDELILLA DE MEXICO

rural y agricultura con el objetive de crear una cadena
de suministro sostenible para este ingrediente. Esta ini-
ciativa beneficid a mas de 160 candelillercs v sus familias
an 2018 {18 de los cuales eran beneficiarios del abasteci-
miento de Garnier).

La candelilla, cuyo nombre botanico es Euphorbia cerife-
ra, es endeémica de los desiertos del norte de México. Para
sobrevivir en estas condiciones climaticas adversas, la
planta desarrolld una estrategia ingeniosa: cubre sus tal-
los largos con una cera gue ayuda a retener la humedacd
(cera de candelilla). Esta capa blanca grasa en la superfi-
cie del tallo de la candelilla es lo que buscan los candelil-
leros al cosechar manualmente las plantas en el desierto,
Extraen la cera durante todo el afio siguiendo una estricta
trazabilidad v unas practicas sostenibles reguladas por la
Ley General de Desarrcllo Forestal Sostenible de Mexi-
co. En particular, dejan el 20 % de la planta madura para
gue pueda regenerarse y solo recolectan cera de aguellas
plantas que tienen un minimo de cuatro anos.

2013

ALOE VERA DE MEXICO

. 1
" 1! v \
El aloe vera es conocido por sus propiedades hidra-

tantes y es un ingrediente recurrente en nuestros pro-
ductos para cuidado del cabello y de la piel.

Al ser un ingrediente que cada vez se utiliza mas en las
formulas de Garnier, es importante que garanticemos
su cultivo sostenible. En 2019 creamos un programa
de abastecimiento solidario junto con PROMNATURA,
con el que ayudamos a 23 familias del estado de Cam-
peche a adoptar practicas agricolas ecoldgicas, inclui-
dos el riego eficiente v las iniciativas para preservar la
biodiversidad en las reservas protegidas que rodean
sus granjas, El empoderamiento de las mujeres esta
en el corazdn del proyecto, ya que estan a cargo de la
agricultura, la administracion, la logistica v las ventas
de cada familia.



(< ABACTECIMIENTO RECPONCABLE

ENFOQUE EN 2020
NUESTRO NUEVO PROGRAMA BEE WELFARE

La miel es conocida por sus propiedades medicinales y beneficios calmantes.
Para nuestra gama Original Remedies «Tesoros de miels,
hemos seleccionado la miel de acacia hungara, que se produce en las zonas
protegidas de los bosques naturales de acacia del pais. La mezcla también incluye
cera de abejas procedente de nuestro programa Solidarity Sourcing en Africa de
bienestar de las abejas Bee Welfare de Garnier.
De esta forma, nuestro producto n? 1 en ventas sera
un elemento clave del primer programa

Programa Bee Welfare™

Se calcula que la produccion mundial de miel as-
ciende a 1,8 millones de toneladas al ano®, aunque &l
volumen utilizado por Garnier &5 muy bajo (aproxi-
madamente 10 toneladas) en comparacidon con lo
que se produce. Sin embargo, somos conscientes de 4
la importancia de preservar |la biodiversidad, por lo -*

que nos hemos comprometido a obtener de forma = N
sostenible todos nuestros ingredientes procedentes B E E <,
de las abejas a través de una red de apicultores y

proveedores responsables. Mi | W E L FA R E Y]
5
|

i
oy

HONEY
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o

hy

Para todos nuestros ingredientes procedentes de ™

las abejas (particularmente miel y cera de abejas), P ROG R AM I
animamos a los apicultores a adherirse a una carta |

de apicultura sostenible para seguir métodos que , i t

respeten el bienestar de las abejas. A cambio, paga- ; ’ "N ‘r i
remos una prima por la cera y la miel a fin de garan- I* | : i »

tizar que los apicultores reciban mejores ingresos.

*Fuente: https:/fwww.statista.com

58
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Los apicultores de Hungria siguen una larga tradicicn
agricola. Desde marzo hasta mediados de septiembre,
transportan sus colmenas a diferentes lugares en las
montanas dependiendo de donde florezcan los arboles.
Junto con la consultoria de expertos en apicultura de
Ecocert, disefiamos un estandar de apicultura soste-
nible con 22 criterios para evaluar y mejorar una red de
apicultoras que de por si yva es ejemplar.

Animamos a los apicultores a seguir los siguientes prin=
cipios:

Restablecer o reforzar una conexion con los eco-
sistemas naturales circundantes. Por ejemplo,
mantener o plantar vegetacion local cerca de las
colmenas, sobre todo de las flores meliferas, para
ayudar a preservar la biodiversidad local,
Concienciar sobre la importancia de respetar el
medio ambiente. Algunos de nuestros apicultores
adoran su trabajo v comparten sus conocimientos
sobre el papel de las abejas en la biodiversidad en
centros educativos,

Adoptar v promover practicas de apicultura fa-
vorables que contribuyan a la sostenibilidad, la
productividad y la autosuficiencia. Los apicul-
tores recurren a una especie local de abejas de-
nominada Aopis melfifera carmica, que se adapta a
las condiciones |ocales, vy siempre dejan una can-
tidad determinada de miel v polen para que las
abejas mantengan la solidez de la colonia.

El proyecto Solidarity Sourcing «Bees of Africas se inicid
en 2017, Ampliamos la iniciativa en 2019 para llegar a 10
Q00 apicultores ce Burkina Faso, MNigeria, Togo, Benin v
Mali. Ese afio nuestro proveedor recolectd hasta 18 tone-
ladas de cera de abejas. Este nuevo proyecto de abaste-
cimiento permite a los productores de manteca de karite
de Burkina Faso diversificar sus actividades v obtener una
fuente de ingresos adicional. De esta manera, luchamos

39

contra |la pobreza v promovemos el desarrollo sostenible
al mismo tiempo que preservamos los arboles de kariteé
mediante la polinizacion. Esta iniciativa de abastecimien-
to responsable evolucionarad en 2020 hacia un proyecto
Solidarity Sourcing a fin de fortalecer y medir su impacto
positivo. Se firmara una asociacion formal entre los socios
del programa a principios de 2020 para consolidar y me-
jorar una red de apicultores responsables.

Los chjetivos principales del programa son;

Promover técnicas de apicultura sostenibles a traves
de practicas de aprendizaje mejoradas vy colmenas
respetunsas con el medio ambiente.

Establecer un precio justo para los apicultores v come-
pensarles por la calidad de la cera de abejas.
Organizar una red de artesanos locales para el sumi-
nistro, como colmenas locales v equipos de protec-
cion, para ayudar a impulsar la economia local.
Establecer un sistema de trazabilidad vy una herra-
mienta de seguimiento social v ambiental para ga-
rantizar la responsabilidad del programa mediante un
sisterma informatico.
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% MAC ACCIONES PARA COMBATIR LA CONTAMINACION DEL PLASTICO

N 2019 - N 2019
GARNIER SE ASOCIO CON GARNIER MOVILIZO A
OCEAN CONSERVANCY" 373 EMPLEADOS
PARA RECOGER 6,8 TONELADAS DE BASURA
BRI IB PR EROBLELA ¥ AYUDAR A COMBATIR EL PROBLEMA DEL
DEL PLASTICO EN LOS OCEANOS. B E L EROELE]

GARNIER UNE SUS FUERZAS CON

OCEAN CONSERVANCY"®
PARA COMBATIR EL PLASTICO EN LOS OCEANOS

Para tener un impacto positivo més alla de la industria de la belleza, en Garnier
hemos unido fuerzas con Ocean Conservancy para reunir a consumidores y
empleados de todo el mundo v limpiar el plastico en las playas.

Ocean Conservancy es una organizacion estadounidense sin animo de lucro
gue trabaja para proteger los oceéanos contra la contaminacion por plastico.
Desde 1986, Ocean Conservancy organiza la Limpieza Internacional de Costas
(ICC) anual, que es la reunion de voluntarios mas grande del mundo (13 millones
de personas) para combatir el problema del plastico en los océanos. Desde su
creacion, se han recogido mas de 136 000 toneladas de residuos plasticos en
playas y vias fluviales de todo el mundo.

Ademds de respaldar la ICC, colaboramos con la Alianza por los Mares Libres de
Basura® de Ocean Conservancy’, gue une a cientificos, ecologistas y miembros
del sector privado para hacer frente a los problemas mds importantes de la crisis
del pldstico en los océanos.

DATOC CLAVE COBRE OCEAN CONCERVANCY®*

MAS DE 15.000 fimpiezas en pfayas de todo 122 paises implicados
el mundo gracias a la ICC
10.584 tonefadas de pldstico recogidas
MAS DE 600 [impiezas en rios y ocganos
gracias a fa fCC 1.080.358 valuntarios movilizaclos

“Fuente: informe de Ocean Conservancy de 2019
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&%) MAC ACCIONES PARA COMBATIR LA CONTAMINACION DEL PLASTICO

o [NTREVISTA CON NICK MALLOS e

USTEDES HAN MONITORIZADO EL AUMEMN-
TO DE LA CONTAMINACION POR PLASTICO A
NIVEL MUNDIAL DURANTE MAS DE 35 ANOS.
¢CUAL ES LA SITUACION ACTUAL?

Mo hay duda de que hay mas plastico en las playas v
en el océano debido a la fabricacién constante pro-
ductos con plastico de un solo uso v al aumento del
consumo de este material. La buena noticia es que la
concienciacion scbre el preblema nunca ha sido tan
grande como ahora. Hace una década, el reto era lo-
grar gue las personas reconocieran que la contami-
nacion por plastico es un problema para los océanos
y &l planeta. En la actualidad, las personas quieren
saber como podemos resolver este problema global
y como pueden ayudar. Todos tienen un papel que
desempenar.

éPOR QUE ELIGIO COLABORAR CON UNA
MARCA TAN IMPORTANTE COMO GARNIER?
En Ocean Conservancy® creemos que la crisis del
plastico en los océanos es demasiado compleja para
que un solo grupo o sector intente hacerle frente, por
lo que las empresas deben ser parte de la solucidn,
Por ello, en 2012 creamos |la Alianza por los Mares
Libres de Basura para unir a ecologistas, cientificos
y miembros del sector privado en una labor comuin
de blsqueda de sclucicnes pragmaticas al proble-
ma. Trabajar con una marca mundial de bienes de
consumo como Garnier es una oportunidad increible
para que nuestro mensaje de conservacion llegue a
un publico mas amplio y repercuta notablemente en
una de las causas fundamentales de la contamina-
cion por plastico: la dependencia excesiva de este
rmaterial ¥ de los envases desechables. Estamos muy
contentos de poder trabajar juntos para limpiar los
océanos.

¢EN QUE MEDIDA LE APOYARA GARNIER EN
EL CURSO DE SUS OPERACIOMES DIARIAS?
Garnier se une a la Limpieza Internacional de Cos-
tas como socio de alto nivel. Su contribucion res-
paldara los esfuerzos de la ICC en todo el mundao
junto con otras labores esenciales de la Alianza por
los Mares Libres de Basura® El alcance de Garnier
tanto con sus empleados como por el hecho de ser
una marca de cuidado personal internacional podria
motivar a un publico mas amplio para que se una a
nuestro movimiento ¥ sean mas responsables con
los océanos, cambiando el rumbo de la contamina-
cion por plastico.

Ademas, esparamos con interés la participacién ac-
tiva de Garnier en la Alianza por los Mares Libres de
Basura®, donde creemos que puede dar ejemplo v
contribuir bastante en las conversaciones que tie-
nen lugar en &l sector privado sobre cdmo reducir la
marea de plasticos mediante el redisefo de produc-
tos v envases

¢CUALES SON SUS OBJETIVOS Y EXPECTATI-
VAS PARA EL FUTURO DE ESTA ASOCIACION?
Sin ninguna duda, Garnier es una de las marcas de cui-
dado personal mas conocidas del munde, por lo que
esperamos gue esta asociacion lleve el principio de
Ccean Conservancy” de limpiar los océanos a un publi-
co mas amplio ¥y aumente los resultados de conserva-
cion de la Alianza por los Mares Libres de Basura®,

Mick MALLOS
Director general d
Alianza por los M3
Libres de Basura®
en Ocean Conse
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EL COMPROMISO DE LOS EQUIPOS DE GARNIER

La Limpieza Internacional de Costas se celebré el 21 de septiembre de 2019.
Ese dia respaldamos este evento animando a nuestros empleados a que limpiaran
las playas en todo el mundo. En total, los equipos de Garnier recogieron mds de
6,8 toneladas de residuos para combatir el pldstico en los océanos.

i
rnacional v Franci
s By
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¢SABIAS QUE .7
En 2050, habré en el océano MAS DE 800 ESPECIES DE ANIMALES
MAS PLASTICO QUE PECES. MARINOS sufren las consecuencias ce la
contaminacion por plastico (fo ingieren, se asfixian o
El mundo desecha una cantidad equivalente a sufren contarminacion quimica),
UN CAMION DE BASURA DE LA CIUDAD DE
NUEVA YORK LLENO DE PLASTICO EN EL Se espera que la produccidn y el consumo de plistico
OQCEANO SE DUPLIQUEN DURANTE LOS
cada minuto del dia durante todo el afio. PROXIMOS 10 ANOS.

*Fuente: Informe sobre la contaminacidon por plastico de
WWF en 2019
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INFORME SOERE LOS PROGRESOS DE GARMIER: UN INFORME AUPITADD

A través de este informe comunicamos la evolucidon del rendimiento en sostenibilidad
de Garnier. Este informe proporciona un resumen general del progreso de Garnier en las
cinco areas principales de la estrategia Green Beauty,

Las cifras v actividades relacionadas con cada una de estas areas se detallan en las pa-
ginas de este informe. Por otra parte, PricewaterhouseCoopers Audit ha establecido una
garantia limitada sobre los indicadores identificados por esta marca de verificacidn:
Consulta la nota metodoldgica que aparece a continuacion y el informe de garantia de
2019 (apartado «Publicacioness) disponibles en:

https: fwww.loreal-finance.com/eng/registration -document

Productos aco-disefiados: los productos mejorados incluyen farmulas y anvases nuavos Yo reno-
vados (excluyendo la subcontratacién v los avances en materia de reglamentacién) que mejoran
su impacto ambiental o social de acuerdo con la metodologia SPOT, basada en criterios como la
qguirnica verde, la renovabilidad, la biodegradabilidad, |a ecotoxicidad, los materiales reciclados v el
fin de la vida 0til, la contribucidn a las comunidades, la divulgacién de infermacion o la accesibili-
dad, En cuanto a las cajas de cartdn e instrucciones de uso en papel, 1as certificacionas de gestidén
sostenible de bosgues incluyen las de FSC (mas del 80% de los tonelajes), PEFC vy SFI.

Fabricas sostenibles: nuastras plantas industriales son las 22 fabricas donde se producen los pro-
ductos de Garnler v 28 centros de distribucién para el mass market del Grupe L'Oréal, Para estos
sitios se ha tenido en cuenta el impacto medicambiental de todo el sitio.

* Gases de efecto invernadero: las emisiones de CO2 se calculan conforme a los conceptos defi-
nidos por el protocolo de GEI y se controlan segun el indicador de CO2 basado en el mercado,
Muestros factores de emisién son generalmente los de nuestros proveedores; si no se conocen
estos son los factores regionales o los de la AIE 2015,

A modo comparativo, los datos sobre las emisiones de CO2 para el inicio del estudic sobre
2005 se han actualizado tras examinar estas reglas (recalculadas sobre |a base de un alcance
constante).

«  Agua: el concepto de fabrica “Waterloop™ consiste en utilizar el agua de las ciudades unica-
mente para el consumo humano v la produccion de agua de alta calidad, que servira como
materia prima para fabricar el producto. El agua necesaria para los procesos industriales (equi-
pos de limpieza, produccion de vapor, etc.) procede del agua gue se reutiliza o recicla en un
circuito de la planta. Los datos de referencia de 2005, utilizados para calcular la variacién
entre 2005 y 2019, provienen de plantas y centros de distribucidn operativos en 2019 v va
existian en 2005,

Avastecimiento sostenible: una comunidad es un grupo social de miembros que conviven o
comparten intereses v bienes comuneas. Las comunidades incluidas son las que estan implicadas
en el suministro de ingredientes a Garnier v sus miembros se benefician del programa Soffdarity
Sourcing del Grupo L'Oreal.
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