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Informe de progreso
auditado por un
auditor externo

Este informe de situacion ofrece un resumen general de nues-
tros progresos en las cinco principales areas de interés de Green
Beauty. Las cifras y actividades relacionadas con cada area de
interés se comparten en detalle en las paginas de este informe.
Deloitte ha expresado una garantia limitada sobre indicadores

identificados por este signo. 0

Por favor, consulta la nota metodoldgica que figura a
continuacion y el informe de garantia de 2021 publi-
cado en el "Publicaciones" disponible en:
www.loreal.com and www.loreal-finance.com

Productos ecodisefiados: Son productos que
se mejoran con una férmula y/o un envase nuevos o
renovados (excluyendo b subcontratacion y los de-
sarrollos normativos, asi como los productos no ven-
didos, los desarrollados pero ain no producidos y los
promocionales). Su impacto social o medioambiental
se mejora utilizando nuestra metodologia SPOT (Her-
ramienta de Optimizacién de Productos Sostenibles.
por sus siglas en inglés), basada en criterios como &
quimica green. k renovabilidad. la biodegradabilidad.
la ecotoxicidad, k gestion del material reciclado y del
fin de vida, | contribucién a las comunidades, la trans-
parencia y b accesibilidad.

Para las cajas de carton vy las instrucciones de uso
de los productos de papel nuestras certificaciones
forestales de gestion sostenible incluyen FSC®(mas
del 80 %en volumen) PEFC y SFI.

Centros industriales sostenibles: Nuestros
centros son las 2 fabricas que producen, entre otros,
los productos Garnier y los 29 centros de distribucion
de gran consumo del Grupo L'Oréal. La huella me-
dioambiental de las unidades Garnier producidas es el
resultado de la huella medioambiental de cada planta
que fabrica productos Garnier en proporcion a las uni-
dades Garnier producidas, y b huella medioambiental
de todos los centros de distribucion de L'Oréal en pro-
porcién a las unidades Garnier producidas.

Gases de efecto invemadero: Nuestras emisiones
de CO, se calculan de acuerdo con los conceptos de-
finidos por el protocolo de gases de efecto inverna-
dero y se controlan segun el indicador de CO, que
se basa en el mercado. Nuestros factores de emision
son generalmente los de nuestros proveedores. S no
se conocen, utilizamos los factores regionales o los
de b AIE 2015. Para que sean comparables. los datos
de las emisiones de C0, correspondientes con las
referencias de 2005 y 2019 se han actualizado a b luz
de estas normas (recalculadas sobre | base de un
alcance constante).

Neutralidad en carbono: Un centro puede recla-
mar el estatus de centro neutro en carbono si cumple
los dos requisitos siguientes:

* CO, directo (Alcance 1) = Ocon ka excepcién del
gas utilizado para b restauracion, e fueloil utiliza-
do para las pruebas de los aspersores, los consu-
mos de energia fosil durante el mantenimiento de
las instalaciones renovables in situ y las fugas de
refrigerante si son inferiores a 130 toneladas de
CO/ario.

« C0, indirecto segun el método basado en el
mercado (Alcance 2) =Q

Una Hfabrica Waterloop" consiste en utilizar los
suministros publicos de agua solo para el consumo
humano y para b produccién de agua de alta calidad
utilizada como materia prima para b fabricacion de
productos. Toda el agua necesaria para los procesos
industriales. como k limpieza de los equipos y b pro-
duccion de vapor, procede de agua reutilizada o re-
ciclada en un bucle in situ.

Los datos de referencia de 2005 12005 para b
extraccion de agua y la generacion de residuos uti-
lizados para calcular la diferencia entre 2005 y 2021
proceden de plantas y centros de distribucién que es-
taban en funcionamiento en 2019 y que ya existian en
2005. Para facilitar a comparacion, la extraccion de
agua y b generacion de residuos para k referencia de
2019 se han recalculado sobre la base de un ambito
de aplicacién constante.

Residuos: Desde 2021. b generacion de residuos
ya no incluye los lodos generados por las plantas de
tratamiento de aguas residuales de los centros del
Grupo L'Oréal.

Energia: La energia producida por las bombas
de calor y por las instalaciones geotérmicas ya no
se contabiliza en e consumo total de energia de los
centros del Grupo L'Oréal. La energia necesaria para
el funcionamiento de estos equipos se incluye en el
consumo de energia de los centros del Grupo L'Oréal.

Comunidades de abastecimiento solidario:
Comunidades que participan en el suministro de in-
gredientes de Garnier y cuyos miembros se benefician
del programa de abastecimiento solidario del grupo
L'Oréal. B numero de comunidades se basa en nues-
tros ultimos informes (2020 Y 2021) disponibles.

Deloitte.



GARNIER SE COMPROMETE CON LA GREEN BEAUTY

©

Nuestra mision:
Green beauty para
todos nosotros

Vivimos tiempos sin precedentes, desde una pande-
mia mundial hasta la lucha contra la crisis climatica.
Importantes acontecimientos a nivel mundial que han
provocado grandes cambios en la forma en que vivi-
mos. B ultimo informe del IPCC ilustra un futuro inclu-
so mas desafiante: nuestro planeta estd cambiando
rapidamente y no tenemos mas remedio que adap-
tarnos. Tenemos que actuar y tenemos que hacerlo
con mas solidaridad.

Nuestro informe anual One Green Step (un paso
verde) revela que, aunque el 83 % de las personas
quieren ser mas sostenibles, solo el 5 % considera que
ya actuia de forma sostenible cada dia. Nuestros inten-
tos de dar pasos Green no son suficientes. Tenemos
que ir mas alla, actuar més y hacerlo desde ya.

En Garnier tenemos el deber de actuar y por eso
estamos acelerando nuestra mision hacia b GREEN
BEAUTY PARA TODOS NOSOTROS. Contribuimos ac-
tivamente a los objetivos de desarrollo sostenible de b
ONU con acciones y compromisos MAS sélidos:

MAS CONOCIMIENTO para ayudar a capacitar a
millones de personas para que tomen decisiones soste-
nibles, gracias a nuestra camparia anual One Green Step
y d contenido educativo que hemos producido con Na-
tional Geographic CreativeWorks.

Ademas, por primera vez publicamos nuestra Huella
de Carbono Global. Actualmente, ya tenemos claro que
el 50 % de esta huella esta vinculada a b fase de uso de
nuestros productos y d agua caliente necesaria para en-
jabonary aclarar. Por ello, innovaciones como € Champu
Sélido Ultra Suave de aclarado rapido y los Acondicio-
nadores Sin Aclarado son vitales para ayudar a nuestros
consumidores a realizar un cambio positivo en su rutina
diaria.

MAS SOLIDARIDAD E INCLUSIVIDAD gracias a
nuestro Comprometido programa de Abastecimiento
Solidario y a nuestra larga colaboracién con Plastics far
Change. De hecho, en lo referente a apoyo a las comuni-
dades, ya hemos superado nuestro objetivo, en un prin-
cipio nos propusimos apoyar a 1.000 comunidades para
2025, en 2021 ya habiamos ayudado a 1214. Creemos
firmemente en € poder de actuar juntos, de & mano
de nuestras comunidades, socios, proveedores, ONG,
consumidores y expertos, sin importar su nacionalidad,
religion, origen o ggénero.. porque todos compartimos
B misma mision: dar forma a un futuro mas verde para
todos nosotros.

MAS ENVASES ECOLOGICOS: con d objetivo de en-
trar en un modelo circular en € que solo usemos mate-
riales renovables, reciclados y reciclables. En 2021, & 74 %
de nuestros envases ya eran reciclables y € 57 % estaban

hechos de materiales renovables o reciclados. Para 2025
nos comprometemos a tener cero plastico virgen y un
100 % de envases reciclables o reutilizables.

Lograremos CIENCIAS Y FORMULAS MAS
GREEN. En kb actualidad, el 65 % de nuestros ingre-
dientes son ecolégicos o provienen de minerales
abundantes. En 2030 supondran el 95 % Esto solo se
conseguira mediante el poder de las Ciencias Green,
para lograr la maxima eficacia para nuestro consu-
midor y el minimo impacto en el planeta.

MAS CENTROS NEUTRALES EN CARBONO
gracias al uso de energias renovables. Hoy en dia, el
62 % de nuestros centros industriales son neutros en
carbono y estamos desarrollando fabricas Water-
loop para reducir nuestro consumo de agua.

MAS TRANSPARENCIA: gracias a que todos
nuestros productos estan aprobados por Cruelty
Free International y mas del 99 % de nuestros in-
gredientes son veganos.

Asi como al despliegue Unico del Etiquetado
de Impacto del Producto, que ofrece a los consu-
midores una visién clara y cientifica de la huella de
carbono de nuestros productos.

Por dltimo, nuestro tercer informe anual con mas
del doble de cifras y estadisticas que informan sobre
nuestro progreso hacia la GREEN BEAUTY PARA
TODOS NOSOTROS, y auditado de forma indepen-
diente por un tercero.

Para finalizar; me gustaria dar las gracias a
nuestros equipos. Su pasion y dedicacion nos
impulsan cada dia hacia un futuro mejor y mas
ecolégico. Solo juntos tenemos d poder de tomar
medidas mas grandes e intrépidas que nuestro pla-
neta necesita. GRACIAS, espero que disfrutéis de
nuestro tercer informe anual sobre los Progresos
en Sostenibilidad. [

-
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B mundo como parte
de nuestro Programa
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MAS SOLIDARIDAD E INCLUSIVIDAD

ONG locales
y asociados

En todo el mundo,; Garnier participa en acciones para promover
un mundo mas verde, a través de asociaciones locales con ONG y

socios locales cualificados.
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GARNIER HA HECHO EQUIPO CON
TEARRACYCLE® PARARECICLAR
MAS

Desde 2011 Garnier se ha asociado
con Terracycle con el objetivo de
reducir los residuos reciclando cosas
que realmente son dificiles de reciclar
0 que pueden ser recicladas en siste-
mas de gestion de residuos locales,
ademas de integrar los residuos de
nuevo en los productos de consumo.
Esta asociacion complementa nues-
tros esfuerzos existentes para crear
un sistema de envasado realmente
circular en su disefio. Por ello es im-
portante que pod impl
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‘GARNIER INDONESIA SE HA
ASOCIADO CON E-RECYCLE
IAsociandose con e-Recycle, Garnier

es la primera marca de belleza que

lanza un programa de reciclaje online

y offline en Indonesia, apoyado por el
Ministro de Medioambiente, para tomar
pasos concretos en la lucha contra los
desperdicios plasticos en Indonesia. Se
han descargado mas de 150.000 veces
las Apps del programa de reciclaje,
permitiendo reciclar 119 toneladas de re-
siduos inorganicos, incluyendo plastico,
papel, vidrio y metal en 2021. A través de
las apss de e-Recycle, también promo-
vemos la ia circular para crear

soluciones optimizadas.

valor de los desperdicios y extender su
vida atil.
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MAS SOLIDARIDAD E INCLUSIVIDAD

Garnier apoya a
plastics for change®

PARA CREAR UN IMPACTO SOCIAL POSITIVO Y AYUDAR A COMBATIR LA
CONTAMINACION POR PLASTICOS

1- Facilitamos a 20 pro-
pietarios de tiendas de
restos de plastico € acce-
so a préstamos bancarios
proporcionando una ga-
rantia sobre sus préstamos.
Esto les permite acceder a
kb financiacién del capital
circulante a bajos tipos de
interés.

2 - Formamos a 199
trabajadores de tiendas de
restos y recolectores de resi-
duos. Este programa mejord
las condiciones de trabajo

en las tiendas de restos y
aumento & trazabilidad, b
eficiencia y b sostenibilidad.

3 - Promovimos y ayuda-
mos a 144 recolectores de
residuos a obtener su iden-
tidad social (Aadhar, certifi-
cado de nacimiento y camnet
de votante) También fuimos
d enlace de 95 recolectores
de residuos con b Seguri-
dad Social (una tarjeta de
racionamiento, seguro de
salud y pension). Esto les
ayuda a acceder a ayudas
gubernamentales y reduce
U vulnerabilidad.
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4 - Reforzamos lk capa-
cidad financiera de 851
trabajadores informales de
recogida de residuos mar-
ginales proporcionandoles
servicios de planificacion
financiera y alfabetizacion
financiera.

5 - Mejoramos € estado
de salud y nutricién de 1061
recolectores de residuos
mediante la organizacién
de campamentos para b sa-
lud y programas de apoyo,
ademas de distribuyendo
suplementos nutricionales.

6 - Ayudamos a 123 nifios a
mejorar sus conocimientos
y habilidades centrandonos
en las matematicas, ciencias
e inglés. Durante la pande-
mia establecimos n sistema
hibrido de ensefianza para
que los nifios tuviesen acceso
a b educacion.

7 - Distribuimos comida y
kits higiénicos a 293 recolec-
tores de residuos vulnerables.
Entregamos aceite, harina de
trigo, sal, arroz y legumbres,
d kit de higiene incluia una
pastilla jabon, detergente,
compresas, liquido desinfec-
tante y jabon liquido.
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1 -80% menos plastico*
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MAS SOLIDARIDAD E INCLUSIVIDAD
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Promover la

segllridad
en Africa

financiera

Garnier esta poniendo a prueba un nuevo servicio de microseguros
«PROYECTO INES» para ayudar a las agricultoras que producen

nuestra manteca de karité de Burkina Faso.

La manteca de karité y la oleina de karité son
dos de los ingredientes clave utilizados por Garnier
en sus formulas desde hace afios. Se obtienen en
Burkina Faso, donde llaman al karité "el arbol de
las mil virtudes".

Nuestro programa esta ayudando a empoderar
a las mujeres y a ofrecer precios justos (con certi-
ficacion de comercio justo), lo que permite a estas
mujeres ganarse k vida en las temporadas en las
que no hay otra fuente de ingresos.

A través de nuestro programa de Abastecimiento
Solidario, decidimos en 2021 poner a prueba una
solucién de seguro inclusivo en asociaciéon con
AXA entre nuestras 318 comunidades de agricul-
tores de karité en Burkina Faso.

En todo el mundo, el 80 %de los pequefios agri-
cultores no estan protegidos contra los impactos
del cambio climatico en sus cultivos. Esta falta de
seguridad les pone en peligro de caer en la po-
breza. H proyecto Red de Seguros para Pequefios
Productores (INES) esta disefiado para reducir
esta vulnerabilidad ofreciendo a los agricultores
los productos de seguro inclusivo contra pérdidas
en las cosechas y de seguro de salud de AXA. H
coste del seguro se distribuird equitativamente a
lo largo de la cadena de valor y el seguro se ofre-
ce alos beneficiarios con procedimientos simplifi-
cados para ayudar a los agricultores a cumplir con
el programa. Este seguro inclusivo ayudara a los
beneficiarios a superar los problemas de salud y
la pérdida de cosechas para aumentar su resisten-
cia econémica y mejorar l seguridad alimentaria.
Los agricultores y recolectores podran reducir sus
costes, estabilizando sus ingresos y mejorando su
capacidad de ahorro a reducir.




H mentol se deriva de una planta llamada "Mentha Arvensis",
una hierba aromatica anual que se produce principalmente en
la India. Utilizado en numerosos productos para e cuidado
del cabello y de la piel, nuestro mentol forma parte de un
programa de abastecimiento solidario de la region Uttar

Pradesh; en b India.

La produccion ha sufrido en los ultimos afios, tanto
por laventa de menta sintética como por la incerti-
dumbre del mercado. Esto ha provocado la reduccion
de la extension de tierra dedicada al cultivo de la men-
ta en esta region.

Con el apoyo de Kancory la ONG SOL, hemos ase-
gurado el abastecimiento de menta natural y contri-
buido a mejorar su impacto social y medioambiental.

Ayudamos a los agricultores y a sus familias, normal-
mente pequefios propietarios, a cultivar menta en
un sistema de rotacion de cultivos. Los agricultores
también aprenden a adoptar practicas agricolas
sostenibles, lo que permite mejorar el rendimiento
y reducir el consumo de agua.

56

La menta se cosecha generalmente en abril o mayo,
luego se seca y se destila directamente en los campos
mediante destilacion al vapor, alimentada al 100 % por
la materia vegetal sobrante.

La agricultura es la principal fuente de ingresos y ali-
mentos de los agricultores. Los objetivos especificos de
los proyectos ejecutados por Kancor y apoyados por
SOL son:

— Introducir practicas de cultivo sostenibles, prin-

cipalmente mediante el establecimiento de un
nuevo estandar de los principios de la Tecnologia
de Menta Temprana (EMT) desarrollados por el
instituto de investigacion indio CIMAP.

— Mejorar la eficiencia y la seguridad del proceso de
destilacion de la menta, poniendo a prueba una
nueva instalacion de destilacion que funciona a
escala industrial.

— Implementacién de los principios del comercio
justo, mejorando la trazabilidad y estableciendo
un precio minimo garantizado y una prima de
calidad

— Garantizar los salarios legales de los tempore-
ros y el respeto absoluto de las leyes sobre el
trabajo infantil.
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MANTECADECACAO

DE COSTADEMARFIL

Este proyecto promueve los princi-
pies del comercio justo, a tiempo
que apoya el sector sostenible del
cacao en Costa de Marfil. Esto si-
gnifica cantidades minimas de pe-
dido, precios justos para los agri-
cultores y asociaciones directas
con actores del cacao marfilefio
comprometidos. Los agricultores
participantes estdan comprome-
tidos con el desarrollo sostenible
y kb aplicacién de buenas practicas
para promover € trabajo decente y
proteger e medio ambiente

P
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El proyecto se puso en marcha
en 2016, en colaboracion con
agentes locales especializados
en desarrollo rural y agricultura.
Los candilleros extraen la cera
durante todo el afo, siguiendo
una estricta trazabilidad y practi-
cas sostenibles, dejando un 20 %
de b planta madura para ayudar
a su regeneracion, y solo recogen
kb cera de las plantas que tienen
a menos cuatro afios.

ALOEVERA

DEMEXICO

En 2019, Garnier cred un progra-
ma de Abastecimiento Solidario
en colaboracién con PRONATU-
RA, ayudando a 30 familias del
Estado de Campeche a adoptar
practicas de agricultura ecoldgi-
a, incluyendo el riego eficiente e
iniciativas para preservar la bio-
diversidad en las reservas prote-
gidas que rodean sus granjas. H
empoderamiento de la mujer es
el centro de este proyecto, ya que
son las mujeres las encargadas de
las granjas familiares, de ka admi-
nistracion, de b logistica y de las
ventas.

CER,ADEABEIJAS
DEAFRICA

Posibilitamos a los productores
de manteca de karité de Burkina
Faso diversificar sus actividades
y obtener una fuente de ingresos
adicional, contribuyendo a b lucha
contra ka pobreza y a la promo-
cion del desarrollo sostenible, a b
vez que preservamos los arboles

consolidado y capacitado una red

de apicultores responsables, res-

petando e bienestar de las abejas.
==
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ACEITEDEARGAN
DEMARRUECOS

Garnier suministra su aceite de argan
através de una red que relne a seis
cooperativas de mas de 500 mujeres
bereberes que recogen nueces de
argan del bosque de Argania Spino-
sa, una reserva de la biosfera de la
UNESCO. A través de nuestro pro-
grama, garantizamos salarios justos
y buenas condiciones de trabajo,
ayudando a las mujeres y a sus fami-
lias a lograr una mayor independen-
cia econdmica.

* -

En Burkina Faso, Garnier se abastece
del 100 %de su manteca de karité des-

—=de karité ian iniZ&@ de 2014 para ayudar a empoderar a las
cién. Graci hemos mujeres, reducir b pobreza energética

y disminuir la deforestacion. Nuestro
programa de abastecimiento actual
ayuda a ofrecer precios e ingresos jus-
tos a las mujeres, asi como a prefinan-
ciar las cosechas durante el periodo del
afio en el que los almacenes de grano
estan vacios. Y, lo que es mas impor-
tante, también pretendemos reducir la
deforestacion mediante b obtencién
de cocinas mas limpias y eficientes que
reduzcan la cantidad de madera uti-
lizada, contribuyendo asi a reducir las
emisiones de carbono.

NUESTROPROGRAMADEBIENESTAR
DELASABEJAS

Consciente de la importancia de preservar b biodiversidad,
Garnier se ha comprometido a abastecerse de forma soste-
nible de todos sus ingredientes derivados de las abejas a
través de una red de apicultores y proveedores respon-
sables, siguiendo practicas sostenibles y respetuosas con
el bienestar de las abejas. A cambio, pagamos una prima
por la cera y b miel para garantizar unos mejores ingresos

a los apicultores.

También apoyamos a b organizacion sin animo de lu-
cro Bee Conservancy, que protege a 10 millones de abejas.
A través del programa "HaBeetat", que distribuye 300 ca-
sas de abejas nativas en Estados Unidos y Canada, ayuda-
mos a recuperar la biodiversidad local.
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Fl152% de nuestra huellahde
carbono esta relacionada
con el uso del agua

Durante los dos ultimos anos, Garnier ha estado
trabajando para trazar y reducir su huella de car-
bono global. Este trabajo tiene en cuenta toda b
cadena de valor de Gamier, incluyendo € impacto
del abastecimiento de materias primas, € uso y €
final de kb vida util de los productos, incluso el im-
pacto de b publicidad y los viajes de negocios.

Para poder ser pioneros en la marca Gamier,
nuestros expertos en sostenibilidad y operaciones
han estado investigando y colaborando para ayu-
darnos a establecer prioridades en relaciéon con
nuestra estrategia de Green Beauty. Este ejercicio
también nos permitira medir nuestros progresos a
lo largo del tiempo.

IS0 %

. 11%

A%

B principal aprendizaje es que & 50 %de nues-
tra huella de carbono se debe a kb fase de uso de
nuestros productos, € agua caliente utilizada para
enjabonar y aclarar (principalmente € cuidado del
cabello y d tinte), que genera emisiones de C02.

Estamos trabajando en soluciones alternati-
vas (acondicionadores sin aclarado, tecnologias
de aclarado rapido como e champu solido Ultra
Suave) y en k| concienciacion de b gente sobre
este tema, para ayudar a cambiar los habitos de los
consumidores por un mundo méas verde.

ALMACENAJE
ENELCENIRODE
DISTAIBUCIGN

~a

ALMACENAJE
ENELMINORISTA
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GARNIER

contribuye a los

objetivos de

Desarrollo de las
Naciones Unidas.

En septiembre de 2015, los 193 Estados miembros de las Naciones Unidas

adoptaron por unanimidad 77 nuevos e importantes "Objetivos de Desarrollo

Sostenible" mundiales; destinados a poner fin a b pobreza extrema, luchar
contra la desigualdad y la injusticia y proteger el planeta de aquia 2030.

GARNIER ha experimentado una transforma-
cion hacia un modelo de negocio cada vez mas
sostenible. Como marca global y de consumo ma-
sivo, Garnier tiene el deber de actuar, no solo sobre
su propio impacto medioambiental y social, sino
también sobre los grandes retos a los que hoy en
dia se enfrenta el mundo.

Teniendo en cuenta los fuertes compromisos
éticos de Garnier, su sélida Estrategia de Green
Beauty y el compromiso de promover la diversidad
e inclusividad, hoy en dia, Garnier contribuye con
16 de los 17 objetivos establecidos por la Naciones

Unidas.
1 -
MAS

SOLIDARIDAD
E INCLUSIVIDAD

MAS MATERIALES
RECICLADOS Y
RECICLABLES

CIENCIAS
Y FORMULAS
MAS GREEN

Ficha
tecnica

Involicramosark Jestros
paraconstruiryapoyar 31 rendimientosostenbley
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El Etiquetado
de Impacto

Medioambiental

y Social ya esta
disponible en 20

palses

Garnier se compromete a ofrecer mas transparen-
cia, por eso, ya en 2017, la marca descodifico la lista
INCI de algunos de sus productos para mostrar €l ori-
gen de los ingredientes. Esto fue solo el comienzo, en
junio de 2020, Garnier lanzé el etiquetado de produc-
tos de impacto medioambiental y social, ayudando a
los consumidores atomar decisiones de consumo mas
sostenibles.

Este sistema de etiquetado tiene en cuenta el im-
pacto global y cada producto se clasifica en compara-
cién con otros productos relevantes del Grupo L'Oréal.
Esta clasificacion va de la A a la E los productos A
tienen un menor impacto en el planeta, en general.

Desarrollada en estrecha colaboracion con ex-
pertos internacionales y verificada por Bureau Veri-
tas, esta herramienta es Unica en el sector de la bel-
leza. Esta en consonancia con las Normas Europeas
sobre b Huella Ambiental de los productos y con el
concepto de limites planetarios del Centro de Resi-
liencia de Estocolmo, que define el umbral climatico

CAMBIO CLIMATICO N
0ZONO
CALIDAD DEL AIRE

BIODIVERSIDAD [
1

4

4

y medioambiental que debe preservarse para que b
humanidad pueda prosperar en el futuro.

En los dltimos afios se han evaluado los impactos de
miles de productos de belleza a lo largo de su ciclo de
vida. Esto incluye el abastecimiento de ingredientes,
el envasado y k fabricacion del producto, asi como el
impacto durante su uso y reciclaje. En cada paso, se
tienen en cuenta # criterios de impacto basados en 8
categorias: cambio climatico, recursos hidricos, calidad
del agua, biodiversidad, acidificacién, ozono, calidad
del aire y recursos terrestres.

Tras el lanzamiento inicial en Francia, para los pro-
ductos de cuidado del cabello, Garnier ha desplegado
este etiquetado unico a nivel internacional y lo ha
ampliado para incluir también los productos de cui-
dado de la piel. Garnier lanzara mas paises en 2022 y
abrira el etiquetado a las categorias de cuidado solar,
cuidado corporal y tintes para el cabello.

RECURSOS HiDRICOS

CALIDAD DELAGUA

. ACIDIRCACION

RECURSOS TERRESTRES

o7



Reduccion de las emi-
siones de C02 en nuestra
cadena de suministro

A nivel mundial, €l transporte es responsable del B
%" de las emisiones globales de co,* En comparacion,
e transporte de productos representa el 3 % de las emi-
siones globales de C0,de Gamier. Sin embargo, nos com-
prometemos a reducir nuestras emisiones de gases de
efecto invernadero relacionadas con € transporte de pro-
ductos en un 50 % por producto para 2030.

Nuestro primer objetivo es implementar vias mas
ecologicas para € transporte de larga distancia, por ejem-
plo, operamos una via intermodal desde nuestra fabri-
ca mexicana de tintes para € cabello hasta los Estados
Unidos por ferrocarril, que representa € 82 % de nuestros
volimenes enviados.

Un segundo objetivo esta relacionado con € trans-
porte aéreo, que en 2021 represento € 0,04 % " de nues-
tro volumen de producto transportado desde nuestras
fabricas hasta los centros de distribucion, y representa €
1l % de nuestras emisiones de CO,*

Para reducir significativamente nuestro impacto en e
transporte aéreo, nos estamos centrando en cuatro areas
principales:

- Sensibilizar atodos nuestros empleados, desarrollar un
proceso interno para asegurarnos de que cualquier carga
aérea sea una excepcion;

- Seguimiento de los progresos mediante herramientas
digitales, que permiten a nuestros equipos controlar y
seguir semanalmente todos los medios de transporte que
utilizamos;

- Fabricacion de productos a nivel local, cerca de nues-
tros mercados.

*FUENTE:HFOOMEDHIPCC
"\I{LASTOOETAMSDENUESTROSPROCO" TOS(CQIfi, \OMASIVOL{I'OREALENVIM| SO0 EAEREQ

Seguimiento de los

avances mediante

Desarrollar un proceso

herramientas digitales,

de todos los medios de
b'ansporte que utilizamos.

Fabricar los productos

interno para asegurarse que permiten a nuestros
de que cualquier vuelo es equipos controlary hacer
111 ‘ una excepcion, en lugar L 4 un seguimiento semanal
L dela norma.

f_ Sensibilizar a todos
%« N nuestros empleados.

localmente, cerca de

nuestros mercados.

A FINALES DE 2022, TODQS NUEST$O0S
1 s
flirgléi EQt € 91999 C1000 1/19 &0

En 2021, un 85 %de nuestros centros de distribucion
estaban libres de plasticos de un solo uso. En concreto,
reemplazamos kb cinta adhesiva de plastico y € relleno
de embalaje por alternativas sin plastico reutilizables.
Por ejemplo:

- En Muggenstrum, Alemania, los cartones utilizados
para las entregas de fabrica y los viejos cartones se tri-
turan y utilizan como relleno para embalar, eliminando
el uso de plastico en los embalajes.

- En nuestro centro de distribucién de Brasil, hemos
remplazado b cinta adhesiva de plastico por materiales
renovables y pegamento sin plasticos. La cinta Kraft se
usa con un aparato automatico para sellar cada caja.
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Una herramienta
para mejorar
nuestros productos

B etiquetado de impacto medioambiental y so-
cial de los productos ha permitido a Garier co-
nocer b huella de carbono global de b marca con
todo detalle. Por ejemplo, ahora la marca sabe
que b fase de uso representa € 8 % de b huella
medioambiental de un champu y el 63 %de un
acondicionador. Esta informacion llevara a b mar-
ca Garnier a crecer en innovacion e iniciativas sin
agua y de aclarado rapido para ayudar a reducir
e impacto global.

HUELLA MEDIOAMBIENTAL

DEL ACONDICIONADOR

Hemos reformulado nuestros
acondicionadores de Délicatesse
de Avena y de Oliva Mitica con has-
ta un 97% de ingredientes de ori-
gen natural, ofreciendo el mismo
rendimiento con una mejor huella
medioambiental, pasando de una
clasificacion Dauna B

HOY EN DiA EL95 % DE NUESTROSPRODUCTOSDE o
CUIDADO DEL CABEU.ODISPONIBIFS EN FRANCIATIENEN
CIASIFICACIONA OB

Estamos reformulando nuestros
aceites para € cuidado del cabel-
lo en 2022, incluyendo ingre-
dientes de menor impacto, pa-
sando de b clasificacion Eala A.

Cuidado del cabello PIL FR

(2021 informacién)

WA SB ©C 8D NE
% camttes con purtuscihe P ikl



Nuestros A
productos A x

PODIO DE PRODUCTOS DEL
CUIDADO DELAPIEL

PODIO DE LOS CHAMPUSY
ACONDICIONADORES GARNIER

Facil acceso a
nuestros productos

UNANUEVAEXPERIENCIAAMPLIADA
Desde el lanzamiento de nuestros nuevos
ACONDICIONADORES SIN ACLARADO, hemos
incluido un cédigo QR en nuestros envases que
permite a los consumidores acceder a una nueva
experiencia con mas informacion, tutoriales, com-
promisos y, por supuesto, nuestro etiquetado de
impacto medioambiental y social. De este modo,
serd mucho més facil escanearlo y facilitar una in-
formacion transparente.

SELANZAEL CONSORCIO ECOBEAUTYSCORE, CON 36
ESPE IALISTAS DEL MUNDO DE LA COSMETICA, INCLUIDO
L'OREAL
22 de febrero de 2022: 36 empresas de cosmética, cuidado personal y asociaciones
profesionales han unido sus fuerzas para formar & Consorcio EcoBeautyScore, con
€ objetivo de desarrollar wn sistema de evaluacion y puntuacion del impacto me-
dioambiental de los productos cosméticos en toda b industria. B enfoque tiene un
alcance global y puede ayudar a proporcionar a los consumidores informacion clara,
transparente y comparativa sobre d impacto medioambiental, basada en una metodo-
logia comun con base cientifica. Esto permitira a los consumidores realizar elecciones
sostenibles y satisfacer su creciente demanda de mayor transparencia sobre € impacto
medioambiental de los productos cosméticos (formula, envase y uso). Con pequerias y
e grandes empresas y asociaciones de cuatro continentes, & Consorcio EcoBeautyScore
s auténticamente global e indusivo. Estd abierto a que otras empresas y asociaciones
se adhieran.

Vision general de
nuestras fabricas
Waterloop, las mejores
practicas en la
gestion del agua

Estamos siguiendo una clara hoja de ruta para reducir significativamente nuese
tro consumo de agua industrial y replantear e uso del agua en todos nuestros
centros. En nuestras fabricas "Waterloop", e 100 %del uso de agua industrial
para ka limpieza y k refrigeracion, por ejemplo, se cubre retirando, reciclando
y reutilizando el agua in situ, lo que evita b necesidad de agua dulce. Nuestro
objetivo es tener un 100 %de fabricas Waterloop para 2030.

La fabrica de Libramont en Bé*
Igica que produce nuestros pro-
ductos de coloracion del cabel-
lo se convirtié en Waterloop en
2019.

B concepto "Waterloop Fac-
tory" consiste en utilizar agua
dulce solo para las necesidades
de agua de los empleados y para
b produccién de agua de alta
calidad utilizada en nuestra for-
mula cosmética. Todas las nece-
sidades de agua para el proceso
industrial se cubren con agua
reutilizada o reciclada en un loop
(circuito en bucle) en € propio
centro. La planta super6 el reto
de reciclar las aguas residuales
gracias a a combinacion de dos
tecnologias: ésmosis inversa (fil-
tracion con membranas) y eva-
poconcentracion (destilacion).
Esta instalacion dentro de la
planta de tratamiento de aguas
residuales de b fabrica, que ga-
rantiza un tratamiento biolégico
y fisicoquimico del agua utiliza-
da, permite reciclar una media de
200 m' de agua d dia. Esto supo-
re 60 millones de litros d afio, o &
equivalente a consumo anual de
600 familias.

En 2018, nuestra planta de cuidado
del cabello en Vorsino (Rusia) s
convirtié en una fabrica Waterloop
gracias a un importante programa
de modemizacion y a b ampliacion
de su instalacién de tratamiento
de agua.TE! proyecto permitié a
b planta tratar un mayor volu-
men de agua industrial y alcan-
zar un nivel muy alto de calidad
del agua. En concreto, b planta
aumentd su capacidad de trata-
miento fisico, quimico y biolégi-
co y afadié un mecanismo de
cristalizacion para minimizar los
residuos.

Todas estas mejoras combi-
nadas permiten que € 100 % del
agua utilizada por b planta de
Vorsino para les necesidades in-
dustriales se cubra con agua reu-
tilizada o reciclada.

Nuestra planta de México ha
sido b Ultima en convertirse en
una fabrica de Waterloop en
2020.

Hemos implementado nuevas
soluciones en nuestra planta de
produccion en b Ciudad de Méxi-
ca para reducir nuestro consumo

agua. Con nuestro innovador
de fabrica Waterloop,

una importante opor-

de contribuir a marcar

b diferencia y reducir b presion
sobre d agua de b ciudad. Hemos

implementado nuevas soluciones en
nuestra planta de fabricacion de b
Ciudad de México para abastecernos
de forma significativa. Los 20 millones
de habitantes de Ciudad de México
e enfrentan a graves problemas de
escasez de agua. H acuifero subter-
raneo de b ciudad s estd agotando a
wn ritmo més rapido del que se puede
reponer. Hoy en dia, b demanda de
agua dulce supera los recursosJ,idri-
cos disponibles y da lugar a re"stric-
ciones de agua.  .,.. -

4 i AW

En nuestra fabrica de Italia;'donde
elaboramos nuestros pre-dué:fos
Fructis, nuestros equipos llevan afnq;;
trabajando para optimizar los Ssterfias
de limpieza de los equipos ind \rialLés
para reducir d consumo de agUi:;: {:;.
Para dar un paso més, s ha
rollado una unidad de trataf'f(ii, ):|tb
de aguas residuales in situ Qe Q)t
liza | ultrafiltracion, el trata[)Jientq
biolégico y b 6smosis invéfSEf jjSra
dejar el agua 100 % limi:ii = YJis-
ta para ser reutilizada en r1Césfd;
procesos de fabricacion.
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Una encuesta mundial

revela que el 83 %de las
personas quieren ser mas

sostenibles

Garnier publica los resultados de su informe anual One Green
Step, que revela las diferencias geograficas y generacionales en
las actitudes hacia el medio ambiente, entre 29.000 personas

en 9 paises.

Mientras que el 83 % de la gente quiere ser mas
sostenible, solo el 5 % considera que ya actia de
forma sostenible y solo el 30 % esta dispuesto a
actuar por el planeta inmediatamente. Los obsta-
culos para actuar de forma sostenible son k falta
de opciones, la falta de informacion y las finanzas.

Una amplia y creciente mayoria de adultos quiere
vivir de forma mas sostenible en 2022 (83 %frente
al 8 % del afo anterior). Esto se desprende del
segundo informe anual One Green Step, que en-
cuesté a mas de 29.000 personas de entre 6y 60
afios, en nueve paises. B mayor aumento en cuan-
to a intencion ecoldgica se produjo en EE.UU. y
Alemania, donde casi 9 de cada 10 adultos encues-
tados (88 %) coincidieron en que el afio pasado les
hizo estar mas decididos a cambiar.

B informe muestra B magnitud del cambio conti-
nuo hacia las intenciones sostenibles en 2022 y
compara los resultados con los datos de los consu-
midores recogidos durante el mismo periodo del
afio pasado. Entre los principales factores que
impulsan este cambio se encuentra una mayor
conciencia de los riesgos inminentes del cambio
climatico (40 %en general, que sube a 54 %en
Indonesia y baja a 33 % en EE.UU.), asi como € de-
seo en 2021 de saber mas sobre k situacion (37%).

ESTALLISTO PARA ACTUAR
PORELPIANETA
DESDE YA

La familia es otro factor motivador. Casi 1de cada 3
adultos encuestados en todo el mundo (30 %) afirma
que quiere ser mas sostenible para proteger e futuro
de sus hijos, cifra que se eleva al 35 % en Brasil. En
una pregunta comparativa de hace 2 meses, solo el
6 %de los encuestados dijo que tener hijos influia en
su motivaciéon para actuar en cuestiones medioam-
bientales.

Durante 2021, algunos adultos tomaron medidas para
adoptar un estilo de vida mas sostenible. Estas medi-
das van desde reciclar mas 61 %9 hasta acortar las du-
chas (42 %). B impulso de reducir el consumo de plas-
tico también parece estar en |8 mente de b mayoria
de los encuestados, a igual que en 2021, cuando el
67 % se comprometid a reducir su uso de plastico. Sin
embargo, solo el 5 % de los encuestados considera
que ya esta actuando de forma sostenible, mas de 1
de cada 8 dice que se esforz6 por tomar decisiones
sostenibles en 2021 y solo e 30 %dice estar dispuesto
aactuar por el planeta desde ya.

Ficha

técnica WERIE -
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GARNIER COMPROMETIDA CON LA GREEN BEAUTY

©

#UnPasoMasGreen

En respuesta, Garnier ampliara su iniciativa de
Green Beauty lider en el sector, con € lanzamien-
to de una nueva campafa que anima a publico
a compartir One Green Step, con la que preten-
demos crear un efecto bola de nieve de accién
medioambiental. Cada accién desencadena una
mayor financiacién por parte de Garnier hacia su
asociacion Plastics far Change, con hasta dos mil-
lones de botes de plastico adicionales destinados
a ser reciclados.

También lanzaremos una nueva campana digital,
animando a personas de todo el mundo a expresar
su compromiso de dar One Green Step en 2022,

y nos comprometemos a reciclar dos millones de
botes de plastico, hasta 10 por cada paso compar-
tido en las plataformas sociales personales.

Comenzaremos con un video que incentivara al
publico a compartir sus propios cambios hacia un
comportamiento mas green y dirigird un aumento
de los fondos d socio de la marca, la ONG Plastics
for Change. B 80 % de los fondos se destinara a
los recolectores de residuos de Plastics for Change
en la India para ayudar a sacar a familias enteras
de la pobreza. La pagina web de Garnier también
incluird una guia para ayudar a descubrir mas me-
didas ecologicas.




SMPROMETIDA CON LA GREEN BEAUTY @

Septiembre impoluto con Ocean
Conservancy® para ayudar en la
lucha contra la contaminacion

por plasticos

En 2021, Garnier continué su trabajo con Ocean oy
Conservancy para luchar contra b contaminaciéon por )
plasticos marina; preservar los ecosistemas marinos y L g
animar a usuarios y trabajadores en todo d mundoa 2c€an @'\
recoger plasticos en las playas alrededor del mundo y

propias comunidades.
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S reglas de oro del
diseno ecologico para un
merchandising sostenible

Como uno de los primeros puntos de contacto en
b tienda para nuestros consumidores, los exposi-
tores y los materiales de merchandising son clave
para dar vida a nuestra vision Green Beauty y contri-
buir a nuestro pilar "Mas materiales reciclados y re-

ciclables".

OPTIMIZA

La optimizacion de los materiales ayuda
areducir € impacto del peso total los
puntos de venta y las emisiones de C02
durante € transporte.

REUTILIZAS:ION, -
SEPARACION

H

Todos los materiales
pueden tener una segun-
da vida d ser reutilizables
o reciclables. Todas las
partes de nuestro
merchandising s pueden
separar y reciclar
facilmente gracias a las
instrucciones de reciclaje,
o son fabricados con un

‘&,

Llevamos afios mejorando el disefio de nuestros en-
vases y materiales de venta. Y para 2025, nuestro
objetivo es que el 100 % de nuestros nuevos expo-
sitores sean ecodisefiados, para que los materiales
tengan una nueva vida. Nuestros principios de eco-
disefio se basan en cinco pilares fundamentales.

GESTION
RESPONSABLE

Utilizamos materiales certificados
procedentes de recursos fores-
tales gestionados de forma
sostenible como e FSC.

t .5
MAS
RECICLAJE

o
RENOVABLE

Reducimos € uso de
plastico utilizando més
materiales reciclados o
renovables en nuestros
expositores.

tipo de material més facil PROHIBE

de reciclar (por ejemplo: N

100% carton). NS A
— ELECTRONICOS

Todos los expositores tempo-
rales de Garnier estan fabricados
sin componentes electronicos,
por lo que pueden reciclarse
faciimente.
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Ficha

Modelo piloto de el
tecnica

deposito de Garnier

y LOOP con TESCO

&y -

GARNIER SE ASOCIA CON LOOP
PARA ACERCAR LOS ENVASES REUTI-
LIZABLES A LOS CLIENTES DE TESCO
EN EL REINO UNIDO

En colaboracion con k plataforma global de en-
vases reutilizables Loop, los clientes de diez tien-
das Tesco en el este de Inglaterra podran com-
prar productos de cuidado del cabello Garnier en
envases reutilizables que pueden devolverse a ka
tienda cuando se terminan, para que se limpien,
rellenen y reutilicen.

Los clientes que deseen optar por los enva-
ses reutilizables solo tienen que visitar el punto
de venta de Loop en k tienda y afiadir los pro-
duetos que deseen a su carrito como parte de
su compra. La gama Loop viene prellenada en
el envase perfecto, por lo que no es necesario
que los clientes lleven el suyo propio o rellenen
el bote ellos mismos. Cuando vuelve a la tienda,

PARA NUESTRAS FORMULAS DE CUIDADO DEL CABELLONUEVAS O RENOVADAS

INGREDIENTES
MNERALES .

EN NUESTRONUEVO Y RENOVADO CUIDADO DE LA EL Y DEL CABELLO
DERIVADOS DE ABUNDANTES MINERALES O DE PROCESO! CIRCULARE!

el cliente simplemente lleva los envases vacios y =
i los coloca en el punto de devolucién de Loop. A
M'“'fnlse“‘m"e"““ continuacion, los envases se limpian y se rellenan
pl-,liC Wit$3 de nuevo, listos para volver a las estanterias, una
N PARA202S
Este lanzamiento es la primera incursién de la
marca en el modelo de envase circular en e Rei- PARA2030
Wi no Unido. Otro paso ecoldgico para que ka belleza
- . sostenible esté mas a alcance de todos los con-
sumidores a un precio asequible.
[ ]
[
z "
MAS DE UN MAS DE UN
Al ClLADTN
S99 9% ) Yo SON
DE NUESTROS INGREDIENTES DE NUESTRA FORMULAS
: o | L1l
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CIENCIAS
Y FORMULAS

MAS MATERIALES RECICLADOS Y RECICLABLES

Hacia un
embalaje 100%
reciclado y
reciclable

Estamos avanzando hacia el uso de materiales 100 % reciclados
post consumo (PCR, por sus siglas en inglés) y solo plasticos de
origen sostenible o ecolégicos.

PRIMER BOTE AMBRE

PRIMEROS BOTES PARA MEZCLARY CHAMPU SRl F"BR‘(OADO AL
100%.

. A FRUCTIS Y BOTES DE ACONDICIONADOR ..
A oy HEGH0S ON CON PLASTICO
46,3% 99.7% RECICLADO.
DE PLASTICO ’ .
RECICLADO* PLASTICO i
RECICLADO*

(EEUU) (EUROPA Y EEUU) PRIMER BOTE DE AGUA MICELAR
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MAS MATERIALES RECICLADOS Y RECICLABLES

Boducir

En 2021, continuamos aligerando nuestros en-
vases al tiempo que garantizamos un uso éptimo
de nuestros productos y la maxima proteccion de
nuestras férmulas. Echemos un vistazo a algunos
de nuestros productos mas populares.

AMERICA DEL SUR
Hemo aligerado nuestro 0BAQ
entoll-on con un nuevo disefo. EUROPA
Ambre Solaire reaparece
con botes ligeros y
tapas més finas en sus tubos,

FORMULAS
GREEN

MAS CIENCIAS GREEN

Las Ciencias Green se basan en tres pilares: cultivos
| green, transformacion green y formulacion green.
a Garnier prioriza el uso de ingredientes activos y
formulas obtenidos mediante las ciencias green
para crear férmulas de gran rendimiento y mas
ecodisefiadas.

SURDE ASIA 4

Hemos investigado soluciones /
alternativas para nuestros sobres
como el papel o el material de un
solo compuesto.

ORIENTE MEDIO Y AFRICA
Hemos aligerado el bote de
acondicionador y eliminado
el panfleto coninstrucciones

de Color Naturals: las
instrucciones estan impresas
directamente en el envase.

AMERICA DEL SUR
Hemos eliminado el celofan
denuestro sérum
convitamina C.
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Nuestras iniciativas
para reducir los envases

Nuestras ciencias
green: Vitamina Cg

INGREDIENTES DERMATOLOGICOS
VITAMINA Cg Y ACIDO HIALURONICO
IMPULSADO POR LA
TRANSFORMACION GREEN

La transformacién green incluye todos los procesos
de bajo impacto ambiental utilizados para la obtencion
de los ingredientes. Las biotecnologias, la quimicay la
extraccion ecoldgicas forman parte de estos procesos.

Garnier ha lanzado una nueva gama de cuidados
faciales iluminadores, la Vitamina C*, que hace que este
ingrediente sea asequible para todos con férmulas efi-
caces.

La vitamina C es uno de los ingredientes derma-
toldgicos mas reconocidos para iluminar la piel. Pero la
vitamina C es inestable cuando se expone a diferentes
factores externos como el oxigeno y la luz. Esto hace
que sea dificil formular con ella. Por eso Garnier utiliza
la Vitamina Cg, una vitamina C estabilizada por una
molécula de glucosa unida a ella (la g significa glucosa)
que se transforma en vitamina C pura en la piel.

La Vitamina Cg es un ingrediente de origen natu-
ral que se obtiene del almidén de maiz mediante un
proceso de transformacion green. En primer lugar, el
4cido ascorbico o vitamina C pura se obtiene mediante
la fermentacion del almidén de maiz, asi como me-
diante etapas de sintesis que respetan los principios de
la Quimica Ecoldgica (como el uso de materias primas
renovables, la energia minima y la reduccién de resi-
duos...). A continuacién, la glucosa derivada del maiz
se une al &cido ascérbico mediante una biotransforma-
cion enzimatica: las enzimas descomponen el almidén
de maiz, permitiendo que la molécula de glucosa se
una al acido ascérbico.

TRANSFORMACION
PARA OBTENER VITAMINA G DEL MATZ

FERMENTACION BIOTECH + QUIMICA GREEN FERMENTACION BIOTECH

GLUCOSA > INTERMEDIO
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de plastico
loliseinar

Desde 2020, hemos puesto en marcha una nueva ge-
neracion de tubos que integran el cartén, esto forma
parte de una nueva asociacién entre el Grupo L'Oréal
y Albea.

Al utilizar menos pldstico y sustituir parte del plas-
tico por carton con certificacion FSC®, hemos garanti-
zado una mejor huella medioambiental y hemos am-
pliado esta innovacion al cuidado de la piel, el cuidado
del cabello y el cuidado solar.

También hemos establecido una nueva frontera
con el lanzamiento de nuestro acondicionador sin
aclarado, que presenta un tubo de nueva generacion
con un 75 % menos de plastico (en comparacion con
nuestro acondicionador de 200 ml). El nuevo diseiio
del tapdn es mas delgado, pero QUE sigue siendo
facil de usar y reduce el peso del envase en un 54 %
y la huella de carbono del envase en un 43 % sobre
el total del ciclo de vida (basado en una ISO LCA 'y
comparado con un acondicionador de 200 ml).

En 2021, Garnier ofrecié un envase de aluminio
rellenable para ayudar a cambiar los habitos de
los consumidores, permitiéndoles reutilizar y
rellenar los productos de cuidado del cabello con
bolsas.

Las primeras bolsas rellenables de la marca, que
utilizan un 71% menos de plastico, se fabrican aho-
ra con un Unico material que puede reciclarse mas
facilmente en todos los paises.

2021

72&%@&2&#

SIN RESIDUOS PLASTICOS

CHAMPU SOLIDO ORIGINAL REMEDIES
Lanzada en Europa en 2020, nuestra primera
gama de champu solido ofrece las mismas pres-
taciones que un champu liquido con una férmula
un 94 % vegetal. En 2021, ampliamos la familia a
nuestras gamas de aguacate y nifos.

Este es un buen ejemplo de la sustitucion de
los envases de plastico por una alternativa ecolo-
gica y reciclable: usamos carton con certificacion
FSC.

PE[[EW
L
REPETR



CIENCIAS Y FORMULAS MAS GREEN ‘

Nuestras ciencias

Mpeconts IR
Acido hialuroni
Y RECICLABLES cido oco

hialurénico, famoso por sus propiedades hidratantes y
rellenadoras, en el lanzamiento de nuevos productos en
Europa, como el sérum rellenador Hyaluronic Aloe, la es-
puma Hyaluronic Aloe y el agua micelar Hyaluronic Aloe.
El &cido hialurénico es un ingrediente de origen na-
tural que se obtiene mediante el uso de biotecnologia
(fermentacion): las bacterias lacticas son fermentadas en
condiciones especificas con glucosa derivada del trigo y
péptidos para producir el acido hilaurdnico.
Este proceso necesita recursos limitados:
— el trigo utilizado para obtener la glucosa y
los péptidos proviene de granjas locales.
— la bacteria lactica crece durante el proceso de
fermentacion, asi que solo se necesitan unos
pocos gramos para producir varias toneladas
. g de &cido hialurdnico.
REDUCIMOS LOS ENVASES DE PLASTICO o — el bioetanol utilizado para el proceso de purifi-

8 cacioén es de origen local, lo que ayuda a evitar
gastos derivados de cualquier exceso en la
produccién del trigo o del bioetanol derivado
de la remolacha*.

— el agua utilizada durante la fermentacion se
recicla para regar cultivos locales de trigo y
remolacha*.

ELIMINAMOS GRADUALMENTE TRANSFORMACION GREEN

GLUCOSA
Y PEPTIDOS
REMOLACHA
TRIGO

~ (ONSTRUIMOS ¥ APOYAMOS
" HODELOS CIRCULARES

-

AFRONTAMOS

TRAS LA FERMENTACION,
ACTIVAMENTE SE AHORRA AGUA
ALUTILIZARLA PARA REGAR

IR S0 UMD EL0ATLAESFROTEIOE € LD HALRONID WG LS FERLASLELRHE Y RSB LAY




Potentes formulas
de Ciencias Green

Ayudados de las Ciencias Green, creemos en la obtencién de
productos resp bles que binan lo mejor de la naturalidad,
la eficacia y la seguridad a través de las féormulas més potentes
que son buenas para ti con el menor impacto para el planeta.

UN 90 % DE ORIGEN NATURAL*.
COLOR PERMANENTE CON 5 ACEITES
DE ORIGEN RESPONSABLE

Esta nueva tecnologia ha evolucionado tras
anos de investigacion en nuestros laboratorios.
Mantiene las materias primas quimicas al mini-
mo para garantizar el rendimiento del color, con
la maxima naturalidad y ofreciendo a los consu-
midores una experiencia placentera sin compro-
meter la eficacia.

Esta tecnologia hibrida es mas limpia y soste-
nible, con un 90 % de ingredientes de origen natu-
ral en el kit total, no contiene amoniaco y esta libre
de polimeros catidnicos y siliconas para reducir su
impacto en el medio ambiente.

FRUCTIS HAIR FOOD MANTECA DE
CACAO: UNA NUEVA MASCARILLA
REPARADORA GREEN

Garnier ha desarrollado una nueva generacion de
formulas impulsadas por las ciencias green, con
una seleccién de potentes ingredientes soste-
nibles en una férmula compuesta por un 97 % de
ingredientes de origen natural y biodegradable
enun 99 %.

La tecnologia del cacao hair food ofrece una
excelente capacidad de reparacién y sensoriali-

LIBRES DE
MIT, PIRITIONA DEZINC
OXID

dad, y un enfoque ecodisenado, basado en los Qﬁ%ﬁg&;gék
siguientes elementos principales: PARABENOS
— Manteca de karité de ori lidario y obteni-

anteca de karité de origen solidario y obteni AFINALES DE 2023

da a través de la Quimica Green

— Esteres grasos y alcohol graso derivados de la
quimica green

— Aceite de girasol de origen natural

— Un agente catidnico de baja huella ambiental.

BELLEZA LIMPIA

ENELKITTOTAL
28 ** EN EUROPA

METAL
VIDRIO
1

= PLASTICOS
Ficha
|

MADERA,

técnica &

40%
DE NUESTROS
ENVASES"
ESIABAN HECHUS D MATERIALES
RECICLADOS O RENOVABLES
(TODOS LOS MATERIALES*)
W‘dﬂ' © DE NUESTROS
; ¥s209 INTENSIDAD ENVASES
1T DELPACK RN RECKLBLS
©

_ UTILIZAREMOS CERO
PLASTICO VIRGEN
VIRGI EN NUESTROS PRODUCTOS Y ENVASES,
PLASTIC EVITANDO UNAS 40.000 TONELADAS

DE PLASTICO VIRGEN POR ANO

PARA 2025

12203 TONELADAS
DE PLASTICO RECICLADO

Peciclar
ENVASES DE REUTILIZABLES, RECICLABLES 0 COMPOSTABLES
& b, PLASTICO = ©

PARA 2022

DESDE 2019,
EN 2021,

DELPAPELY CARTON
DE NUESTRO UTLZADO PARALAS INSTRUCIONES DE NUESTROS
PLASTICO PET  PRODUCTOSYLAS CAIS PEGALES S REALIARON
- CON MATERIAL PROCEDENTE DE BOSOUES
AT ERALRECE D) GESTIONADOS SOSTENIBLEMENTE ON
CERTIFCACIONES COHOLAFSC,
0 MATERIALES RECICLADOS



EL 74 % DE

NUESTROS
ENVASES SON
RECICLABLES

., Y UN 57

ESTAN FABRICADOS
CON MATERIALES

Innovar para
reducir el consumo

de agua

En 2021, Garnier siguié innovando para reducir nuestro uso de agua,
uno de los principales impactos ambientales de nuestros productos.
Lanzamos iniciativas que conducen a los consumidores a cambiar sus
habitos para contribuir a reducir el uso de agua a lo largo del ciclo de

vida de nuestros productos.

ACONDICIONADORES SIN ACLARADO
ORIGINAL REMEDIES

Garnier acaba de lanzar su primera gama de
acondicionadores SIN ACLARADO para ofrecer
una alternativa a los acondicionadores tradicio-
nales con aclarado.

Nuestros productos SIN ACLARADO ofrecen
tanto un mayor rendimiento, proporcionando cua-
tro veces mas nutricion® para el cabello, como un
avanzado disefio ecoldgico:

« Cero desperdicio de agua® para el planeta.

* Formato concentrado que dura lo mismo

que 2 botes de acondicionador tradicional de

200 mly ahorra 100 litros de agua.®

« Mejora la huella medioambiental con un

63 % menos de escasez de aguay un 92 %

menos de huella de carbono en su ciclo de

vida.®

RESPETANDO LA CALIDAD DEL AGUA

La mayoria de los ingredientes utilizados en nuestras
férmulas llegan, en algin momento, al agua de uso do-
méstico. Para ayudar a conservar la calidad de los sistemas
de agua, evaluamos la huella medioambiental de nuestras
férmulas prestando especial atencion al agua.

Ademas, vamos mas alla de lo que exige la normati-
va al probar nuestros ingredientes y nuestras férmulas de
proteccion solar voluntariamente en condiciones de agua
salada y dulce para garantizar que nuestras formulas no
son dafinas para los sistemas hidricos del mundo.

En particular, evaluamos nuestras férmulas de protec-
cion solar utilizando una plataforma de pruebas acuatica,
en la que probamos 7 especies representativas de la vida
en agua dulce y en el mar para evaluar la exotoxicidad tan
ampliamente como sea posible.

CHAMPUS SOLIDOS ORIGINAL
REMEDIES

Estos champus han sido ecodisefiados para tener
un menor impacto medioambiental. Tienen una
formula en seco y un formato compacto con en-
vases sin plastico, y requieren un 20 % menos de
agua en la fase de aclarado.®

CHAMPUS EN SECO

TPermiten lavar el cabello con menos frecuencia, a
la vez que lo refrescan, ayudando a ahorrar hasta
7 litros ® de agua.

PRUEBA NSTRUMENTAL “'SOLO AGUA DE ACLARADO “DE ACUERDO CON LA CATEGORIA DE ACONDICIONADOR BASADA EN EL COMITE CIENTIFICO DE SEGURIDAD DEL CONSUMIDOR (SCCS) 14,28 1SOS X 7L DE AGUA AHORRADA POR LAVADO

JANALISIS DEL CICLO DE VIDA PRUEBA SENSORIA IECANTIGAD MEDIA DF AGUA NECESARIA PARA ACLARAR UN CHAMP) 29



El 99% de
nuestros ingredientes
soh veganos”

Garnier esta totlamente comprometida con
el bienestar animal y, por ello, rastreamos la com-
posicion de cada ingrediente que utilizamos, para
asegurarnos de que no contiene ingredientes de
origen animal.

La mayoria de nuestras féormulas ya son ve-
ganas y hemos dedicado un probrama a nuestros

e e S DENUESTRAS FORMULAS M AT E R ‘ A L E S
- RECICLADOS
VEGAN

RECICLABLES

30 NO CONTIENE INGREDIENTES DE ORIGEN ANIMAL



Garnier
apoya a
Cruelty Free
International

Garnier se compromete con el bienestar ani-
mal y quiere apoyar a Cruelty Free International en
sus acciones. Por eso, mas alla de la aprobacion de

nuestros productos en el marco del programa Lea- >
ping Bunny, Garnier hace una donacién a Cruelty
Free International: en la venta al por menor, por 3
cada producto vendido, Garnier dona 1£. En total, i
donamos 110.000 libras en 2021 para ayudar a la oS
organizacion en su trabajo diario. c R U E I TY F R E E

GARNIER OFICIALMENTE APROBADA
CRUELTY FREE INTERNATIONAL COMPRAS 1

INTERNATIONAL

CONFORME AL PROGRAMA LEAPING BUNNY




Un estricto proceso
para garantizar el
cumplimiento,

realizado

anualmente

Leaping Bunny exige a las marcas que investiguen
a conciencia toda su cadena de suministro cada
ano, incluyendo todas las materias primas y cada
ingrediente, para detectar casos de experimen-
tacion con animales. La aprobacién debe darse
a todos los productos finales de una marca. Los
productos o articulos no pueden ser aprobados de
forma individual.

Para Garnier, se trataba de conseguir una declara-
cion y una renovacion anual de mas de 500 pro-
veedores, que suministran mas de 3.000 ingre-

Michelle THEW

mational

CEO Crut

dientes diferentes, en todo el mundo.

Durante muchos meses y cada afo, Garnier y
Cruelty Free International trabajan juntos para
asegurar estas pruebas y garantizar que todos los
productos de la cartera global de Garnier puedan
mostrar oficialmente el logotipo de Cruelty Free
International Leaping Bunny, la marca libre de
crueldad animal universalmente reconocida. Este
riguroso proceso garantiza que los consumidores
puedan comprar productos Garnier con total
confianza, sabiendo que cumplen los estrictos cri-
terios de Leaping Bunny.

“Garnier es una marca global que todos nosotros conocemos.
Trabajar con ellos para ayudar a poner fin al uso de animales
para probar cosméticos y declararles oficialmente aprobados
de acuerdo con el Programa de Cruelty Free International y
Leaping Bunny es un auténtico hito.”
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